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SAKEN Marknadsféring av djurfoder

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen forbjuder Lantméannen Doggy AB vid vite av en miljon (1 000 000)
kr att vid marknadsforing av djurfoder anvanda den patalade reklamfilmen eller annan fram-

stéllning med vésentligen samma utformning.

2. Marknadsdomstolen forbjuder Lantménnen Doggy AB vid vite av en miljon (1 000 000)
kr att vid marknadsforing av djurfoder pa satt som skett anvanda foljande formuleringar

a) ”Varfor ska svenska hundar ata importerad mat?” och

b) "Varfor ska svenska valpar ata importerad mat?”

eller andra pastaenden med vasentligen samma innebdrd samt

¢) "Nérproducerat”

eller annat pastaende med vasentligen samma innebdrd, om sa inte &r fallet.

Postadress Besoksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 2217 Birger Jarls Torg 9 08-412 10 30 08-2123 35 mandag - fredag
103 15 Stockholm E-post 09:00 - 15:00

mail@marknadsdomstolen.se
http://www.marknadsdomstolen.se



3. Forbudet savitt avser pastaendet ”Narproducerat” pa Nya Doggys produktférpackningar
trader i kraft den 26 september 2010.

4. Marknadsdomstolen lamnar Mars Sverige AB:s talan i ¢vrigt utan bifall (del av
yrkande 3).

5. Lantmannen Doggy AB ska ersatta Mars Sverige AB dess rattegangskostnader med
sexhundratrettioniotusensjuhundratjugosex (639 726) kr, varav 630 000 kr avser ombuds-
arvode, jamte ranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens

dom till dess betalning sker.




BAKGRUND

Under varen 2009 genomférde Lantméannen Doggy AB (Lantmannen Doggy) en marknads-
foringskampanj for hundfodret under mérket ”Nya Doggy”. Malet ror en reklamfilm som
har sénts i TV 4 under veckorna 16-19 2009 samt en rad formuleringar som har anvants i
tryckt marknadsféringsmaterial, sdsom i annonser, pa Lantmannen Doggys webbplats

www.doggy.se och pa produktférpackningarna for Nya Doggy.

En golden retrieverhund som kallas for ”Fanny Forelasare” forekommer i reklamfilmen,
pa Lantmannen Doggys webbplats och i visst tryckt material. Hon presenteras dar som

professionell kostradgivare.

Reklamfilmen, som varar i knappt 30 sekunder, har huvudsakligen féljande innehall. Filmen
utspelar sig i en forelasningssal pa en massa som kallas for "Hund och Matmassan”. Fanny
Forelasare upptrader dar talandes, infor ahorare, vid ett podium. Hon staller ett flertal fragor

och ger sjélv svaren, samtidigt som bilder visas, enligt nedan.

- "Alltsa, varfor importerar vi hundmat egentligen? Det ar val knappast smart for miljon?”

I samband med att dessa fragor stélls visas en karta éver norra Europa med tva lastbilar och
ett fartyg som ar pa vag norrut. Fanny Forelasare ger sedan féljande svar.

- ”N4, det ska vara narproducerad hundmat.” En bild visas da Fanny Forelasare med tassen

tar bort lastbilarna och fartyget fran kartan. Sedan visas en ny bild med fyra pilar som pekar
mot mellersta Sverige.

Fanny Foreléasare fortsatter:

- ”En annan fraga, vad innehaller hundmaten?”

- "Sjalvklart ska det vara ravaror med kvalitet, svenskt kott till exempel och svenskt nar-

producerat fullkornsvete.”

- "Maénniskor har inte ensamritt pa kostcirkeln, vi hundar maste ocksa fa en balanserad kost

— for ett battre hundliv.”



I anknytning till detta visas tecknade bilder pa en hundskal som fylls pa med foder samt tre

grisar, en veteaker och en kostcirkel.

Vidare har Lantmannen Doggy anvant sig av formuleringarna ”Varfor ska svenska hundar
ata importerad mat?”, ”Varfor ska svenska valpar dta importerad mat?”” och ”Narproducerat”
i annonsering. Den sistnamnda formuleringen, liksom formuleringen ”Svensk naturkraft”
har aven anvénts pa Lantmannen Doggys webbplats samt pa Nya Doggys produktforpack-

ningar. Formuleringen "Alltid svenskt” har ocksa anvants pa namnda forpackningar.

YRKANDEN M.M.

Mars Sverige AB (Mars) har yrkat att Marknadsdomstolen vid vite av 1 000 000 kr eller
annat kraftigt verkande vite ska forbjuda Lantménnen Doggy att

1) vid marknadsforing av djurfoder anvéanda den patalade reklamfilmen, eller liknande fram-

stéllning,

2) vid marknadsforing av djurfoder anvénda foljande eller liknande formuleringar (vilka
forekommer i den patalade reklamfilmen):

a) "Alltsa, varfor importerar vi hundmat egentligen? Det ar val knappast smart for miljon?”,
b) N4, det ska vara narproducerad hundmat.”,

¢) "En annan fraga, vad innehaller hundmaten?”,

d) "Sjalvklart ska det vara ravaror med kvalitet, svenskt kott till exempel och svenskt nar-
producerat fullkornsvete.”, samt

e) "Manniskor har inte ensamrétt pa kostcirkeln, vi hundar maste ocksa fa en balanserad kost
— for ett battre hundliv.”

pa ett satt att formuleringarna var for sig eller tillsammans ger sken av att Lantméannen
Doggys produkter ar:

1) mer "miljosmarta” an importerat djurfoder,

i) att anse som “narproducerade” i hela Sverige,

iii) av béttre kvalitet &n importerat djurfoder,

iv) tillverkade av uteslutande eller huvudsakligen svenska ravaror, eller

V) "balanserade” pa ett sétt som sarskiljer det fran andra djurfoder;



3) vid marknadsforing av djurfoder anvénda foljande eller liknande formuleringar (vilka
forekommer i det patalade marknadsféringsmaterialet):

a) "Varfor ska svenska hundar dta importerad mat?”,

b) "Varfor ska svenska valpar dta importerad mat?”,

c) "Svensk naturkraft”,

d) ”Nérproducerat”, samt

e) "Alltid svenskt”

pa ett satt att formuleringarna var for sig eller tillsammans ger sken av att Lantméannen
Doggys produkter &r:

i) mer "miljésmarta” an importerat djurfoder,

ii) att anse som ”narproducerade” i hela Sverige,

iii) av béttre kvalitet an importerat djurfoder, eller

iv) tillverkade av uteslutande eller huvudsakligen svenska ravaror.

Lantméannen Doggy har bestritt Mars talan. For det fall Marknadsdomstolen skulle bifalla
Mars talan i nagon del vad avser yrkande 3 har Lantmannen Doggy yrkat att ett sadant for-
bud ska galla enbart de i malet aktuella produktférpackningarna fér Nya Doggy och att for-
budet ska trada ikraft efter en Gvergangstid pa 12 manader. Mars har medgivit en 6vergangs-

tid om 6 manader.

Parterna har yrkat ersattning for sina rattegangskostnader. Lantmannen Doggy har yrkat att,
oavsett utgangen i malet, Mars ska sta for kostnaderna for yttrandena som ar hanforliga till
Mars interimistiska yrkande, eftersom Marknadsdomstolen l&mnade det utan bifall och

Lantmannen Doggy darmed far anses som vinnande part i den delen.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Mars

Inledning

Mars med det amerikanska moderbolaget Mars Inc. tillverkar och salufér produkter inom
affarsomradena konfektyr, livsmedel och djurfoder. Mars Inc. &r genom dotterbolag verk-

samt i 6ver 100 lander och marknadsfor nagra av varldens mest kanda varumérken, sdsom

Mars, Snickers, Twix, M&M’s (konfektyr), Uncle Ben’s (livsmedel) och, savitt avser djur-



foder, Pedigree, Royal Canin, Frolic, Cesar, Chappi, Whiskas, Sheba och Trill. Mars-
gruppen ar varldsledande inom saval djurfoder som konfektyr. Pedigree ar varldens mest

salda hundfoder. Mars-gruppen har idag en global omsattning pa cirka 30 miljarder USD.

I Sverige bedrivs verksamheten genom det svenska dotterbolaget Mars Sverige AB som

etablerades i Sverige i borjan av 1960-talet.

Alla Mars djurmatsprodukter utvecklas i samarbete med veterinarer och néringsfysiologer
vid Waltham Center for Nutrition i Leicestershire i Storbritannien. Centret ar ledande inom

sitt omrade.

Yrkande 1 och 2 (reklamfilmen)

Reklamfilmen blandar i mycket snabb foljd (30 sekunder) generaliserande och reservations-
I6sa miljo-, nationalitets- och kvalitetsargument pa ett med importerat hundfoder jam-
forande, vilseledande och misskrediterande sétt i strid med 18 8 1 och 5, 8 och 10 §8 samt

5 och 6 88 marknadsforingslagen (2008:486), MFL. Filmen ger felaktigt intryck av att
Lantmannen Doggys hundfoder & mer miljosmart, att anse som néarproducerat i hela
Sverige, av béttre kvalitet an importerat hundfoder, tillverkat av uteslutande eller huvud-
sakligen svenska ravaror samt balanserat pa ett satt som sérskiljer det fran annat djurfoder.
Genomsnittskonsumentens helhetsintryck av filmen &r att Lantménnen Doggys Nya Doggy-
produkter &r ett battre val for hundagare an allt importerat hundfoder. Lantménnen Doggy
har inte styrkt nagot av sina pastaenden i filmen. Jamforande reklam ska ge en rattvisande
totalbild av det jamférda. Filmen har sannolikt paverkat mottagarens formaga att fatta ett

valgrundat affarsbeslut.

De inledande fragorna "Alltsa, varfor importerar vi hundmat egentligen? Det ar vél knappast
smart for miljon?” och svaret N4, det ska vara narproducerad hundmat” utgor milj6-
pastaenden pa vilka det stalls hoga krav i marknadsforingshanseende. Pastaendena pekar
reservationslost ut icke-importerat, eller narproducerat, hundfoder — i synnerhet Lantménnen
Doggys — som smartare for miljén &n importerat hundfoder. Effekten forstarks av de visuella
element som forenas med pastaendena. Det finns ingenting i filmen som visar eller antyder
att den ar avgransad till att endast avse den belastning som transporter har pa miljon. Filmen
forklarar inte pa vilket satt det icke-importerade fodret ar smartare for miljon.



Aven om filmen skulle vara avgréinsad till att endast avse transportfaktorn ar den vilse-
ledande. De redovisade inledande pastaendena ger namligen konsumenten det felaktiga
intrycket att det ar transporten av livsmedel som ar den stdrsta miljoboven. Darmed gdoder
filmen en av de mest vanligt forekommande missuppfattningarna i &mnet. Klimatsmarthet
handlar om hela produktionsprocessen och &r ett synnerligen komplext amne. Aven om
transporter av livsmedel sjalvklart inverkar pa miljon sa sker den storsta belastningen pa
miljon vid primarproduktionen av livsmedel. Enligt Livsmedelsverket menas med primar-
produktion odling och skord av vegetabilier, mjélkproduktion, uppfédning och produktion
av livsmedelsproducerande djur fore slakt. Begreppet omfattar dven transport, lagring och
hantering av primarprodukter (exempelvis gronsaker, frukt och produkter fran boskaps-
uppfddning) pa produktionsplatsen. Transport av levande djur och transport av primar-
produkter fran produktionsplatsen till en anlaggning omfattas ocksa, forutsatt att produktens
natur inte vasentligen har andrats. Primarproduktionen star for sa mycket som 90 % av ett
livsmedels totala klimatpaverkan. Transportens del av den totala miljopaverkan hundfoder ar
inte sa stor att den ensam motiverar att Nya Doggys produkter framhavs pa importerat hund-
foders bekostnad. Transport av fardigt hundfoder till grossist har naturligtvis &hnu mindre
belastning pa miljon an transporten av hundfoder totalt sett.

Vart att poangtera i sammanhanget ar att Sverige ar ett avlangt land, vilket manga ganger
medfor att varor transporteras langa strackor trots att de producerats inom Sverige. Lant-
mannen Doggys produkter produceras enbart i Vargarda i Vastra Goétaland. Salunda kan det
pa vissa hall i Sverige, exempelvis i Skane, innebara kortare transportstrackor om hundfoder
transporteras fran norra Kontinentaleuropa an fran Vargarda. Det ska tillaggas att Nya
Doggyprodukterna ocksa innehaller ravaror som har transporterats till Sverige, sasom ris

fran Indien och fiskmjol fran atlantfisk.

Pastaendet "N4, det ska vara narproducerad hundmat” tillsammans med den visuella delen
av reklamfilmen ger sken av att Lantmannen Doggys produkter narproduceras pa flera,
atminstone fyra, geografiskt utspridda platser i Sverige. Nya Doggy produkterna produceras,
som ovan namnts, endast pa Vargarda, och kan darmed inte anses narproducerade i hela

Sverige.

Konsumentombudsmannen (KO) har i en artikel i Svenska Dagbladet kritiserat Sempers
anvandning av begreppet narproducerat vid foretagets marknadsforing i Sverige av sin

barnmatsburk mango- och bananpuré. KO anférde harvidlag att det &r olampligt att bendmna



en produkt narproducerad om rdvarorna inte ar lokala. Aven om frukten hade kommit fran
Sverige ar det enligt KO inte sjalvklart att den borde bendmnas nérproducerad. Enligt KO
ska namligen produkter inte marknadsféras som narproducerade i Stockholm om rdvarorna
exempelvis kommer fran Kiruna. Lantmannen Doggy anvéander begreppet narproducerat pa

samma satt som Semper.

Aven om det inte finns ngon vedertagen definition av begreppet narproducerat uppfattar
konsumenten det som synonymt med lokalt producerat. Detta framgar bl.a. av en undersok-
ning som &r gjord av Svenska Dagbladet i samband med att Semper kritiserades for sin
anvandning av begreppet i marknadsforing. Vid undersokningen stalldes fragan ”Ar det okej
att kalla mat narproducerad dven om ravarorna kommer fran utlandet?”. Av de totalt 2 202
personer som deltog i undersokningen svarade 95 % ”Nej, ravarorna bor vara lokala”. Livs-
medelsbranschen, kanda bloggare, sasom Middagsfrids VD K. T., star ocksa bakom denna
uppfattning. Podngen med narproducerad, lokal mat &r att den produceras och konsumeras i
samma omrade. Vad som menas med begreppet kan dock inte definieras i absoluta termer
eftersom inneb6rden kan variera beroende pa lokala forhallanden i olika omraden och
lander. Viss ledning kan dock hamtas fran det varldsberémda konceptet "Bondens egen
marknad”. For att en producent ska fa vara med pa "Bondens egen marknad” kravs att denne
uppfyller dels "regeln om enbart producenter”, dels ”regeln om narproducerat”. Enligt den
forst namnda regeln ska det som lantbrukaren séljer pd marknaden vara odlat eller uppfétt av
lantbrukaren. Regeln om narproducerat kréaver att "alla involverade gardar ligger inom 250
km radie fran marknaden”. Jamfort med rekommendationerna for andra landers motsvarig-
heter till "Bondens egen marknad” &r radien gener6st tilltagen med hansyn till vart avlanga
och glesbefolkade land. Nérproducerat &r saledes inte synonymt med svenskproducerat utan

kan utgoras av produkter fran vara grannlander.

Det sétt pa vilket Lantmannen Doggy anvander sig av begreppet narproducerat &r vilse-
ledande for konsumenter som vill vara miljomedvetna och utgdr dessutom en provokation
mot de manga, ofta mindre, jordbruks- och livsmedelsaktorer som anstranger sig for att fylla
uttrycket med ett positivt och nyanserat innehall baserat pa verksamheter med lokal eller

regional férankring.

| direkt anslutning till de inledande miljopastaendena framfors sedan kvalitetspastaenden
genom fragan "En annan fraga, vad innehaller hundmaten?” och svaret ”Sjalvklart ska det

vara ravaror med kvalitet, svenskt katt till exempel och svenskt narproducerat fullkorns-



vete”. Pastaendena ger felaktigt intryck av att icke-importerat, narproducerat, hundfoder &r
av hogre kvalitet an vad allt importerat hundfoder ar. Lantmé&nnen Doggy har inte styrkt att
sa ar fallet. Eftersom reklamfilmen inleds med miljopastaenden som jamfor importerat och
icke-importerat hundfoder och de resterande pastaendena kommer i mycket snabb foljd upp-

fattar konsumenten dven de senare pastaendena som jamforande.

Avslutningsvis pastar Fanny Forelasare ”Manniskor har inte ensamratt pa kostcirkeln, vi
hundar maste ocksa fa en balanserad kost — for ett battre hundliv”. Referensen till kost-
cirkeln — oavsett om det &r den vedertagna kostcirkeln fér manniskor eller Lantméannen
Doggys egen kostcirkel som avses — ger reklamfilmens budskap tyngd och objektivitet och
innebar en effektfull flirt med konsumentens vélvilliga installning till att basera sina inkdp
pa vetenskaplig argumentation. Vid jamforelser med andras produkter torde det alltid vara
oldampligt att anvénda det relativa ordet balanserat eftersom dess motsats oundvikligen torde
vara det i sammanhanget negativa ordet obalanserat. Alla seriésa hundfodertillverkare
producerar dock hundfoder som pa nagot sétt ar balanserat. Lantméannen Doggy forsoker
saledes i forhallande till sina konkurrenter framhéava sarskiljande drag som dess produkter
inte har.

Yrkande 3 (6vrig annonsering och Nya Doggys produktférpackningar)

Pastaendena "Varfor ska svenska hundar ata importerad mat?”, ”Varfor ska svenska valpar
ata importerad mat?”, ”Svensk naturkraft”, "Narproducerat” och "Alltid svenskt” ar vilsele-
dande och otillbérliga i strid med 8 och 10 8§ MFL.

Vad forst galler pastaendet "Narproducerat” sa forekommer det pa samtliga Nya Doggys
produktforpackningar samt bl.a. i en annons i tidskriften Hus & Hem. Pa produktférpack-
ningarna finns pastaendet saval pa framsidan som pa baksidan. P& baksidan kan man ocksa
lasa att "Doggy ar narproducerat, star for korta transporter samt innehaller bara naturliga
smaker”. Dar har ocksa Lantmannen Doggy givit en forklaring till begreppet narproducerat
enligt foljande. ”Narproducerat. Idag ar alla konsumenter mer intresserade an nagonsin av
varor och tjansters paverkan pa vart klimat. Vara produkter &r narproducerade i en enligt
ISO 14001 miljocertifierad produktion i Vargarda, Vastra Gotaland. Vi star darfor for en
minimal transportbelastning inom Norden med korta, effektiva transporter”.
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Precis som anforts ovan under yrkande 1 och 2 produceras Nya Doggy i Vargarda varfor det
ar vilseledande att marknadsféra Nya Doggy som nérproducerat i hela Sverige. Det &r inte
mojligt att erhalla den 1SO certifiering som hanvisas till pa produktférpackningarna vilket

gor pastaendet "Narproducerat” i detta sammanhang &n mer vilseledande.

Vad sedan géller de reservationslosa pastaendena "Svensk naturkraft” och "Alltid svenskt”
aterfinns dessa pa produktforpackningar for Nya Doggy och, savitt galler uttrycket ”Svensk
naturkraft” i tryckt marknadsforingsmaterial. Konsumenten uppfattar pastaendena som en
ursprungsangivelse och de ger konsumenten ett felaktigt intryck av att Nya Doggy-produk-
terna innehaller enbart svenska ravaror. Nar pastaendena pa produktforpackningarna fore-
kommer tillsammans och i kombination med uttrycken ”Svenskt fullkornsvete”, ”Svenskt
kallpressat linfro”, ”Varfor ska svenska hundar ata importerad mat” och ”Varfor ska svenska
valpar &ta importerad mat” forstéarks ytterligare helhetsintrycket av att produkterna &r hel-
svenska. De svenska ravarorna i Nya Doggy-produkterna varierar i sjalva verket mellan 45
och 96 %. Nya Doggy-produkterna innehaller séledes bade icke-importerade och importe-
rade ravaror. Liksom andra hundfoder ar Lantméannen Doggys produkter saledes samman-

satta av ravaror fran flera olika lander.

Lantmannen Doggy

Inledning

Lantmannen Doggy startades 1903 och har en mer &n hundraarig tradition av djurmatstill-
verkning. Foretaget &r den storsta hund- och kattmatsproducenten i Sverige med cirka 150
anstallda och en arlig omsattning pa 480 miljoner kr. Lantmannen Doggy 4gs idag av
Svenska Lantménnen som i sin tur &gs av 40 000 svenska lantbrukare. Fabriken, som till-
verkar bade torrfoder och vatmat ligger i Vargarda i Vastra Sverige. Lantmannen Doggy
satsar pa produktutveckling och har en egen smakpanel med hundar och en forsknings- och

utvecklingsavdelning.

Doggy ar Sveriges aldsta varumérke for hundmat. Férutom Doggy har foretaget bl.a. varu-

markena Vov, Bozita och Mjau. Nya Doggy lanserades 2008.

Miljofokus ar mycket viktigt for Lantmannen Doggy. Foretaget anvander ett miljocertifierat

akeri, Vargarda Logistik, for sina transporter. Av de lastbilar som transporterar hundmat fran
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Vargarda har 80 % den hogsta euroklassen. Alla chaufforer ar utbildade i "heavy eco-
driving” och lastbilarna ar utrustade med handdatorer som visar aktuell foérbrukning. Bland
de certifieringar Lantmannen Doggy har aterfinns miljocertifiering enligt 1SO 14001. Den
utgor ett ramverk for att bl.a. forbattra miljoprestanda och identifiera miljorelaterade risker
och méjligheter samt staller krav pa foretaget att minska sin direkta miljopaverkan och verka
for att foretagets leverantdrer gor detsamma. Certifieringen innebér att Lantmannen Doggys
verksamhet granskas och godkénns genom ett oberoende ackrediterat certifieringsorgan, Det

Norske Veritas.

Grunder for bestridande

Mars yrkanden &r for otydligt framstéllda for att kunna laggas till grund for ett forbud,

sérskilt uttrycken “liknande framstallning” och “liknande formuleringar”.

Den patalade marknadsféringen saknar uttrycklig hanvisning till Mars eller annan importor
och dess produkter. Nagot direkt utpekande av Mars eller annan importor gors saledes inte.
Pastaendena ar i vart fall inte otillborliga, vare sig genom att vara vilseledande, misskredi-
terande eller strida mot god marknadsforingssed, varfor marknadsféringen inte strider mot
5,6, 8, 10 eller 18 88 MFL.

De patalade marknadsforingsatgarderna — reklamfilmen, annonserna och produktférpack-
ningarna — har enbart rort Nya Doggy och ska beddémas var och en for sig.

Yrkande 1 och 2 (reklamfilmen)

Miljopastaendet "Alltsa, varfor importerar vi hundmat egentligen? Det ar val knappast smart
for miljon” ar tydligt avgrénsat till transporter vilket tydliggérs genom filmsekvensen med
lastbilarna och fartyget som ror sig fran kontinenten mot Sverige. Importerat hundfoder
fraktas betydligt langre strackor an icke-importerat hundfoder, sasom Lantmannen Doggys,
vilket innebér en storre belastning pa miljon. Fran Mars anlaggningar i Polen och Tyskland
till Trelleborg &r strackorna 76,3 respektive 48,8 mil. Vil i Sverige maste importérerna
transportera fodret vidare till olika delar i Sverige. Lantmannen Doggys distributionsnét
skiljer sig inte fran importérernas men eftersom dess produktionsanlaggning redan finns i
Sverige &r dess transportstrackor for hundfodret betydligt kortare och orsakar darmed

mindre belastning pa miljon. Reklamfilmen avser transport av fardigt hundfoder.
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Av Lantmannen Doggys totala volym av hundfoder distribueras cirka 86 % i mellersta och
sodra Sverige. Den genomsnittliga transportstrackan ar 28,3 mil och omfattar bade daglig-
varu- och fackhandeln. 92 % av transportstrackorna ar under 45 mil. Transportradien &r

berdknad pa de leveranser som Lantmannen Doggy har gjort till grossistlager under 2008.

Conlogic AB och Institutet for Livsmedel och Bioteknik (SIK) har pa uppdrag av KRAV
och Svenskt Sigill tagit fram rapporten ”Klimatmarkning av livsmedelstransporter” rérande
lastbilstransporters koldioxidutslapp. Syftet med rapporten ar att foresla hur transporters
klimatpaverkan for en produkt kan berdknas och att till detta nyckeltal foresla nivaer som
ska godkannas for en KRAV- och Svenskt Sigill-klimatmarkt produkt. Projektet har utgatt
fran kanda och allmanna data for respektive transportmedel och utifran detta berdknat
klimatprestanda for olika transportmedel runt om i varlden, framst Europa. | rapporten redo-
gors for hur stora lastbilstransporters utslapp ar fran vissa platser i Europa till Helsingborg

och darefter for hur stora dessa utslapp ar i Sverige.

Lantméannen Doggy har tillampat ovan namnda nyckeltal, palagg for frysta eller kylda varor
— termopalagg — bortraknat, for att berakna det koldioxidutslapp som importérerna Mars och
Nestlé star for nar de exporterar djurfoder till den svenska marknaden. Mars exporterar drygt
13 000 ton hundfoder/ar till Sverige och Nestlé 16 500 ton. Med namnda berékning uppgar
Mars och Nestlés koldioxidutslapp till 4 631 ton. Sedan tillkommer givetvis den méngd ut-

slapp som distributionen av djurfodret i Sverige orsakar.

Att transporter orsakar en mindre belastning pa miljon an vad priméarproduktionen gor bety-

der inte att transporternas belastning ar forsumbar.

Vad galler pastdendet "Narproducerat” finns det inte nagon officiellt faststalld eller pa annat
satt vedertagen definition av begreppet, vilket maste vara en forutsattning for att ett vilse-
ledande ska kunna foreligga. Begreppet narproducerat uppfattas olika beroende pa i vilket
sammanhang det forekommer varfor en enhetlig definition inte & mojlig. | reklamfilmen
stélls narproducerat hundfoder i relation till importerat hundfoder och begreppet ska upp-
fattas som svenskproducerat. Meningen med de fyra pilarna ar att illustrera ett flode av
inhemska varor och inte att Nya Doggy &r lokalt producerat pa fyra olika platser i Sverige.
Av flera artiklar, bl.a. KO:s "Klimatsmart mat”, utdrag fran bloggar, daribland bloggaren

"Helena, mitt i smeten” och utdrag fran webbplatser, déribland www.bondensmatbod.se, kan
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utlasas att narproducerat definieras som svenskproducerat och att konsumenter uppfattar

begreppet sa.

Isolerad ar fragan “En annan fraga, vad innehaller hundmaten?” retorisk och behdver inte
styrkas. Fragan ska dock ses i sitt ssmmanhang i reklamfilmen dér den hor ihop med svaret
"Sjélvklart ska det vara ravaror med kvalitet, svenskt kétt till exempel och svenskt néar-
producerat fullkornsvete”. Pastaendena utgor konstateranden och ar inte jamférande reklam.
Inte heller ar de kvalitetspastdenden om ravaror i importerat foder. For det fall Marknads-
domstolen skulle finna att pastdendena ar jamforande reklam ar de vare sig misskrediterande

eller vilseledande eftersom kottet och fullkornsvetet ar svenskt.

Formuleringen "Manniskor har inte ensamrétt pa kostcirkeln, vi hundar maste ocksa fa en
balanserad kost — for ett battre hundliv” ar inte ett pastdende utan ett konstaterande av att
hundar pa samma satt som manniskor behdver balanserad och naringsrik kost. Eftersom
hundar har ett annat naringsbehov dn manniskor kan inte en genomsnittskonsument fa in-
trycket att hanvisning gors till den manskliga kostcirkeln. Om Marknadsdomstolen skulle
finna att formuleringen uppfattas som ett pastaende ar den inte vilseledande eftersom den
innebar en sedvanlig och legitim éverdrift i reklam. Vidare innebér formuleringen ingen
jamforelse med andra djurfoder och férmedlar inte intryck av att Nya Doggy &r balanserat pa

ett satt som sarskiljer det fran konkurrenterna.

Yrkande 3 (6vrig annonsering och Nya Doggys produktférpackningar)

Pastaendena "Varfor ska svenska hundar ata importerad mat?” och ”Varfor ska svenska
valpar ata importerad mat?” har anvants i Lantméannen Doggys marknadsféring sedan 1994.
Marknadsdomstolen bor uttala sig om huruvida det ar rimligt att préva pastaenden som
borjat anvandas for lange sedan. Om Marknadsdomstolen finner att pastaendena ska tas upp
till prévning, ar dessa vare sig vilseledande eller misskrediterande jamférande reklam utan

ar retoriska fragor som inte behover styrkas.

Det finns ingen hanvisning till importerat hundfoder nar ordet ”Narproducerat” anvands pa
produktforpackningarna for Nya Doggy. Ordet aterges diskret och det &r vid en narmare
granskning som konsumenten uppfattar ordet eller kan lasa vad det star for. Med ”Nar-
producerat” avses harvidlag, precis som i reklamfilmen, svenskproducerat. Precis som an-

givits ovan, finns det inte nagon vedertagen definition av begreppet. Det anges tydligt att
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produkten &r narproducerad i Vargarda. Nagon risk for att konsumenten ska uppfatta att det

ar fraga om lokal produktion pa flera olika platser i Sverige foreligger inte.

"Svensk naturkraft” ar ett registrerat varumarke och star for ett koncept, namligen att Nya
Doggy bestar av utvalda, naturliga ravaror med hdg smak, bra narings- och energiinnehall
samt att produkterna tillverkas i Sverige. Ordet "naturkraft” &r abstrakt pa ett satt som inte

behover styrkas.

Formuleringarna ”Svensk naturkraft” och ”Alltid svenskt” ska ses i ljuset av att Lantmannen
Doggys hundfoder innehaller sa mycket svenska ravaror som finns tillgangligt pa den
svenska marknaden. Anledningen till att en mindre mangd utlandska ravaror, sdsom majs-
groddar, fiskmjol och ris, maste anvéandas ar att dessa inte gar att fa tag pa i Sverige, vilket
aven genomsnittskonsumenten kanner till. For produkter som ska innehalla mycket hoga
proteinhalter maste det svenska kottet kompletteras med kyckling- och kéttmjol. 86 % av
forsaljningsvolymen av Nya Doggys torrfoderprodukter innehaller minst 94 % svenska
ravaror. Nya Doggy Original innehaller 94 % svenska ravaror, Prima 96 %, Extra Dos 95 %,
Energi 81 %, Senior 71 %, Junior 69 % och Light 45 %. Av Nya Doggys vatfoderprodukter

innehaller i genomsnitt 96 % svenska ravaror.

Enligt Statens Jordbruksverk anses djurfoder som svenskt om tillverkningen sker i Sverige.
Denna uppfattning stods av de regler som finns om varors ursprung i radets forordning
(EEG) nr 2913/92 om inrattandet av en tullkodex for gemenskapen for vilka EU:s medlems-
lander har utférdat tolkningsregler. Med tillampning av dessa regler har Nya Doggy svenskt

ursprung.

Pa produktfoérpackningarna anvands pastaendet "Alltid svenskt” enbart i kombination med
pastaendena “"Mycket kétt” och "Alltid farskt” och da alltid for hundfoder som innehaller
100 % farskt kétt. | Gvrigt anvands pastdendena ”Svenskt fullkornsvete” och ”Svenskt kall-
pressat linfré” pa forpackningarna. Nya Doggy innehaller onekligen en hog andel farskt,
svenskt kott vilket Lantmannen Doggy vill lyfta fram i sin marknadsféring. Aven om hund-

fodret, som berdrts, innehaller kottmjol ar pastaendet inte vilseledande for konsumenter.
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BEVISNING

Parterna har aberopat omfattande skriftlig bevisning. Marknadsdomstolen har forevisats den

patalade reklamfilmen.

DOMSKAL

Inledning

Malet ror en reklamfilm och ett flertal pastaenden som Lantménnen Doggy har anvant vid
marknadsforing av sitt hundfoder Nya Doggy. Filmen har sants i TV 4 och pastaendena har
forekommit i annonser, pa Lantmannen Doggys webbplats och pa produktférpackningar.
Mars har, sasom det far forstas, gjort gallande att filmen och pastaendena ar vilseledande,
misskrediterande och otillbérliga i strid med 5, 6, 8, 10 och 18 §8 marknadsféringslagen
(2008:486), MFL.

Enligt 5 § MFL ska marknadsféring stdmma 6verens med god marknadsforingssed. Enligt
6 8 MFL &r marknadsfoéring som strider mot god marknadsféringssed enligt 5 § att anse som
otillborlig om den i markbar man paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att

fatta ett véalgrundat afféarsbeslut.

Enligt 10 8 MFL far en naringsidkare vid marknadsforingen inte anvanda sig av felaktiga
pastaenden eller andra framstallningar som ar vilseledande i fraga om naringsidkarens egen
eller ndgon annans naringsverksamhet. Enligt punkten 2 galler detta sarskilt framstallningar
som ror produktens ursprung, anvandning och risker sasom inverkan pa miljo. Enligt 8 §
MFL ar marknadsforing som &r vilseledande enligt bl.a. 10 § att anse som otillb6rlig om den

paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.

Av 18 § MFL framgar att en naringsidkare i sin reklam direkt eller indirekt endast far peka
ut en annan naringsidkare eller dennes produkter under vissa forutsattningar av vilka tva ar

att jamforelsen far vara vare sig vilseledande eller misskrediterande (punkterna 1 och 5).
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Av ovan namnda stadganden foljer att all marknadsféring ska vara vederhéftig. En narings-
idkare som i sin naringsverksamhet anvander sig av ett visst pastaende ska kunna styrka att
pastaendet eller framstallningen ar riktig. Om naringsidkaren inte kan det ska pastaendet

anses ovederhéftigt.

For att kunna prova om ett pastaende ar korrekt och vederhaftigt maste inledningsvis dess
innebord faststéllas. Avgorande ska vara hur en genomsnittskonsument far antas uppfatta
meddelandet ifraga. Darvid galler att reklam i allménhet lases flyktigt och att konsumenten i
forsta hand paverkas av helhetsintrycket. Typen av produkt har betydelse satillvida att en
konsument kan formodas ga mindre noggrant tillvaga nar det galler att inhamta och vérdera
information om enklare produkter, som handlas rutinméssigt, &n dyrare och komplicerade

séllankdpsvaror.

Miljoargument har ett betydande kommersiellt varde som 6kat markant de senaste aren i takt
med att konsumenter blivit alltmer medvetna kring det faktum att vara konsumtionsvanor
direkt paverkar var miljo. Miljoargument i marknadsforing innebér ofta produktloften vid
vilka vederhaftighetskraven maste stéllas hoga. Allmant hallna pastaenden om miljoéfordelar
uppfattas latt galla en produkts hela livscykel och bevisningen maste da i princip avse ett

sadant helhetsperspektiv.

For att det ska vara fraga om jamforande reklam kravs ett direkt eller indirekt utpekande av
en annan néringsidkare eller dennes produkter (jfr EG-domstolens dom den 19 april 2007 i
mal C-381/05, De Landtsheer Emmanuel SA mot Comité Interprofessionnel du Vin de
Champagne, Veuve Clicquot Ponsardin SA, REG 2007 s. 1-03115 punkten 17). Den som
utpekas i jamforande reklam ska foljaktligen kunna identifieras.

Yrkande 1 och 2 (reklamfilmen)

Mars har gjort gallande att reklamfilmen blandar generaliserande och reservationsldsa
miljo-, nationalitets- och kvalitetsargument pa ett med importerat hundfoder jamforande,
vilseledande och misskrediterande satt och att helhetsintrycket av filmen &r att importerat
hundfoder, sdsom Mars produkter, i alla avseenden ar samre &n icke-importerat hundfoder,

sasom Lantmannen Doggys, och att Lantmannen Doggy inte har styrkt detta.
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Lantmannen Doggy har bestritt att filmen innebdr ett utpekande av Mars eller annan impor-

tor av hundfoder, eller att den strider mot MFL.

Marknadsdomstolens beddmning

Mars talan avser under yrkande 1 den patalade filmen som sadan och under yrkande 2
pastdenden som férekommer i filmen, enskilt eller tillsammans. Genom sin utformning

far dock det sistnamnda yrkandet dven anses omfatta Lantmannen Doggys marknadsforing i
ovrigt. Savitt utredningen visar, och Mars har heller inte pastatt annat, forekommer pastaen-
dena endast i filmen. Med hansyn hartill tar Marknadsdomstolens provning av de bada

yrkandena sikte pa filmens dverensstammelse med MFL.

Marknadsdomstolen konstaterar att utredningen i malet inte ger tillrackligt underlag for att
sakert ta stallning till i vad man Mars eller dess produkter i den patalade reklamfilmen &r
utpekat/utpekade pa satt som kravs for tillampning av 18 § MFL. Domstolens prévning

savitt avser fragan om vilseledande tar darfor sin utgangspunkt i 8 och 10 88 MFL.

Lantmannen Doggy har, sdsom det far forstas, vidgatt att syftet med filmen har varit att visa
att langre transportstrackor av fardigt hundfoder, sasom det importerade hundfodret, orsakar
en storre belastning pd miljon an det i marknadsforingen med "Narproducerat” betecknade
hundfoder som tillverkas i Sverige, sasom Nya Doggy. Enligt Lantméannen Doggy visar
bilderna i filmen att budskapet &r avgransat till att endast avse transporters belastning pa
miljon. Det &r harvid ostridigt i malet att langre transporter medfor storre belastning pa

miljon an korta transporter med samma transportmedel.

Fragan blir dd om konsumenten uppfattar Lantmannen Doggys asyftade avgransning pa det
satt som bolaget avsett. For att kunna bilda sig en uppfattning om detta maste samtliga pa-

talade pastdenden bedémas i sitt sasmmanhang i filmen.

Reklamfilmens inledande fragor "Varfér importerar vi hundmat egentligen? Det ar val
knappast smart for miljon?”” och svaret N4, det ska vara narproducerad hundmat” kan inte
uppfattas pa nagot annat satt an att importerad hundmat, allmant sett, ar samre for miljon
och att producerad hundmat i Sverige, saésom Nya Doggy, allmant sett, alltid &r béattre for
miljon. Detta intryck nérmast forstarks av filmens visuella element med lastbilarna och

fartyget som beger sig i riktning mot Sverige nar fragan stalls. Nar sedan svaret ges knuffas
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dessa undan och fyra pilar som pekar mot mellersta Sverige visas. Den negativa associa-
tionen till importerat hundfoder kan forvéntas leva kvar i konsumentens minne nar efter-
foljande pastaenden i mycket snabb f6ljd presenteras. Fragan ”En annan fraga, vad inne-
haller hundmaten?” tillsammans med svaret ”Sjalvklart ska det vara ravaror med kvalitet,
svenskt kott till exempel och svenskt narproducerat fullkornsvete” samt det sista pastaendet
"Manniskor har inte ensamrétt pa kostcirkeln, vi hundar maste ocksa fa en balanserad kost —
for ett battre hundliv”, ger i sitt sammanhang darfor, enligt Marknadsdomstolens mening,
intryck av att h&r producerat, svenskt, hundfoder har hogre kvalitet och néringsméssigt
béattre balans an importerat hundfoder.

Slutsatsen blir att en genomsnittskonsument inte torde uppfatta filmen pa det begransade satt
som Lantmannen Doggy avsett utan som en allman jamforelse mellan a ena sidan importerat
hundfoder och a andra sidan i Sverige producerat hundfoder varvid inhemskt producerat
foder fran saval miljomassiga som kvalitets- och innehallsmassiga utgangspunkter pastas

vara battre.

Lantméannen Doggy har i malet presenterat omfattande bevisning bl.a. utdrag fran webb-
sidor, tidskriftsartiklar, intyg och en rapport rérande transporter. Enligt Marknadsdomstolens
bedémning kan dock bevisningen inte anses styrka Lantmannen Doggys pastaenden sasom
de maste uppfattas om férdelarna i angivna hanseenden med i Sverige producerat hundfoder.

Reklamfilmen &r darfor ovederhé&ftig och vilseledande enligt 10 8 MFL.

Marknadsdomstolen gar under yrkande 3 narmare in pa begreppet ”narproducerat”.

Eftersom filmens budskap &r sadant att det sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta
ett valgrundat affarsbeslut, ar filmen otillborlig enligt 8 § MFL. Med hénsyn till denna
bedémning finner Marknadsdomstolen inte skal att préva om filmen och pastaendena dven

pa annat satt strider mot MFL. Forbudet bor fa den utformning som framgar av domslutet.
Yrkande 3 (6vrig annonsering och Nya Doggys produktférpackningar)
Mars har gjort gallande att samtliga pastaenden &r vilseledande och otillbérliga enligt 8 och

10 88 MFL genom att de ger sken av att Lantméannen Doggys produkter & mer ”miljo-
smarta” an importerat djurfoder, att anse som “nérproducerade” i hela Sverige, av béttre
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kvalitet &n importerat djurfoder, eller tillverkade av uteslutande eller huvudsakligen svenska

ravaror.

Lantménnen Doggy har bestritt att marknadsforingen strider mot MFL.

Marknadsdomstolens bedémning

a) "Varfor ska svenska hundar &ta importerad mat?”

b) “Varfor ska svenska valpar &ta importerad mat?”

Pastdendena har forekommit i annonser.

Lantménnen Doggy har hemstéallt att Marknadsdomstolen ska prova om det ar rimligt att ta
upp dessa pastaenden till prévning da bolaget har anvant dem i marknadsforing sedan 1994,
I vart fall anser bolaget att pastdendena utgor retoriska fragor som inte behdver styrkas. Med
anledning harav vill Marknadsdomstolen betona dels att det i och for sig inte méter nagot
hinder att préva pastaenden i marknadsforing som forekommit under lang tid, dels att det
forhallandet att naringsidkaren har valt att utforma sin marknadsforing som fragor inte med-

for att dessa inte kan provas.

Enligt Marknadsdomstolens mening innebar fragorna ett misstankliggérande av importerat
hundfoder genom att de formedlar pastdenden om att importerad hundmat ar sémre &n
svensk hundmat. Lantménnen Doggy har inte styrkt pastaendena, varfor de ar ovederhaftiga

och vilseledande.

d) ”Narproducerat”

Pastaendet forekommer pa Nya Doggys produktférpackningar, i tidskriftsannonser och pa
Lantmannen Doggys webbplats www.doggy.se. Pa forpackningarna aterfinns det pa bade
fram- och baksidan. Pa baksidan, i en forklarande text till ordets innebord, anges bl.a. att
Lantmannen Doggys produkter ar narproducerade i Vargarda, Vastra Gétaland. Denna upp-
lysning aterfinns ocksé pa webbplatsen. Mars har havdat att narproducerat betyder lokalt
producerat. Lantmannen Doggy, a sin sida, har anfort att det inte finns nagon vedertagen
eller officiell definition av narproducerat men att det i det aktuella sammanhanget ar avsett

att betyda svenskproducerat.
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Enligt Marknadsdomstolens mening kan inte pastaendet forstas som Lantméannen Doggy har
avsett. Nagon vedertagen definition av begreppet synes inte finnas, i vart fall inte enligt ut-
redningen i malet. Aven om begreppet inte har en helt entydig innebérd, talar mycket for att
flertalet konsumenter uppfattar det som synonymt med lokalt producerat. Att det torde for-
halla sig sa vinner stod av den omstandigheten att prefixet "nar”, da det anvands fore andra
ord (t.ex. narbelagen, narboende, narbutik, narforort, narmiljé och naromrade), ger uttryck
for att det ska vara fraga om nagot som ar lokalt. Det &r ostridigt att Nya Doggy-produkterna
endast produceras i Vargarda, Vastra Gotaland, men séljs i hela Sverige.

Det kan, enligt Marknadsdomstolens mening, inte anses forenligt med hur en genomsnitts-
konsument uppfattar begreppet “narproducerad” att pasta att en produkt ar narproducerad
nar den endast produceras pa en plats i Vastra Gétaland men séljs dver hela landet. Att
anvanda pastaendet "Narproducerat” pa satt som skett ar darfor ovederhéftigt och vilse-

ledande.

c) “Svensk Naturkraft”
e) “Alltid svenskt”

Pastaendena forekommer pa produktforpackningarna for Nya Doggy och pastaendet
"Svensk Naturkraft” aterfinns dven i annonser. Mars har gjort géllande att pastaendena ger
intryck av att Nya Doggy-produkterna enbart innehaller svenska ravaror. Marknadsdom-
stolen anser dock att pastaendena, pa det satt de forekommer i marknadsforingen, inte kan
uppfattas s&. Med hansyn hartill &r pastaendena inte ovederhéftiga och vilseledande pa det

satt Mars gjort géllande, varfor Mars yrkande i dessa delar inte ska vinna bifall.

Sammanfattning av yrkande 3

Marknadsdomstolen har funnit pastaendena "Varfor ska svenska hundar &ta importerad
mat?”, "Varfor ska svenska valpar dta importerad mat” och ”Narproducerat” ovederhéftiga
och vilseledande enligt 10 § MFL. Eftersom de sannolikt paverkar mottagarens formaga att
fatta ett valgrundat affarsbeslut, ar de otillbérliga enligt 8 8 MFL. Det saknas skél att préva
om pastaendena dven pa annat satt strider mot MFL. Forbuden bor fa den utformning som
framgar av domslutet. Forbudet savitt avser pastaendet "Néarproducerat” ska, i fraga om de
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aktuella produktférpackningarna for Nya Doggy, inte trida i kraft forrdn sex méanader efter

Marknadsdomstolens dom. Ovriga delar av Mars yrkande 3 har limnats utan bifall. -
Vite

Enligt 26 § MFL ska ett férbud forenas med vite, om det inte av sérskilda skal &dr obehovligt.

Sadana sirskilda skél foreligger inte i malet. Vitesbeloppet bor séttas till en miljon kr.
Rittegangskostnader

Vid nu angiven utging &r Mars att anse som i huvudsak vinnande part. Vad bolaget har
tappat fir anses vara av endast ringa betydelse. Lantm#nnen Doggys yrkande savitt avser
kostnader 1 samband med den interimistiska provningen kan ej vinna bifall. Lantménnen
Doggy ska darfor forpliktas att ersétta Mars for dess rittegdngskostnader 1 malet. Mars har
yrkat ersttning med 839 726 kr, varav 830 000 kr avser ombudsarvode och 9 726 kr avser
utldgg. Lantménnen Doggy har vitsordat kostnaderna for utligg men 1 Svrigt Gverldmnat till
Marknadsdomstolen att bedéma skéligheten av Mars kostnadsyrkande. Med hénsyn tifl
malets omfattning anser Marknadsdomstolen att Mars ombudsarvode bor faststéllas till

skiliga ansedda 630 000 kr.

P& Marknadsdomstolens vignar
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