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1. Marknadsdomstolen lamnar Cederroth International Aktiebolags talan utan bifall.
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BAKGRUND

Cederroth International Aktiebolag (Cederroth) har sedan slutet av 1800-talet bedrivit
verksamhet pa den svenska marknaden inom bl.a. halsovard. Inom det omradet marknadsfor
bolaget forsta hjalpen-produkter, bl.a. en gron, rektanguldr forsta hjalpen-tavla till arbets-

platser. Denna tavlas utformning framgar av domsbilagan.

Dahl Medical AB (Dahl), som bildades 1994, har varit verksamt inom sektorn for forsta
hjélpen-produkter sedan 1998. Under hdsten 2008 borjade Dahl att marknadsféra en gron,
rektangular forsta hjalpen-tavla till arbetsplatser. Aven denna tavlas utformning framgar av

domshilagan.

YRKANDEN

Cederroth har yrkat att Marknadsdomstolen vid vite om 500 000 kr, eller annat kraftigt
verkande vite som Marknadsdomstolen finner lampligt, ska forbjuda Dahl att i Sverige

marknadsfora och salja den forsta hjalpen-tavlan som framgar av domsbilagan eller forsta

hjélpen-tavlor med liknande utstyrsel.

Dahl har bestritt Cederroths talan.

Parterna har yrkat ersattning for sina rattegangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Cederroth

Inledning

Sedan 28 ar tillbaka marknadsfor det vélkanda foretaget Cederroth den forsta hjalpen-tavia
som framgar av domsbilagan. Tavlans utseende har i allt vasentligt varit detsamma under
denna tid. Cederroth har sedan tavlan borjade séljas 1981 totalt salt cirka 600 000 tavlor. De

senaste fem aren har bolaget salt 200 000 tavlor. Tavlan séljs i Cederroths namn genom ater-

forsaljare till foretag i hela landet.



Vilseledande efterbildning

Cederroths grona, rektanguldra forsta hjalpen-tavla har ett tydligt eget formsprak som har
uppkommit efter noga 6vervagd design. Detta individuella formsprak aterfinns pa alla delar
av tavlan, fran plaster- och forbandsforpackningar till den illustration som innehaller
information om forsta hjélpen, s.k. piktogram. Alla dessa element bildar tillsammans den
identitet som k&nnetecknar Cederroths tavla. Tavlan ger numera ett intryck av att vara

’retro”.

Tavlans utformning &r ett resultat av estetiska 6vervaganden och inte av funktionella
aspekter. Det enda element som har ett funktionellt inslag &r facken/hyllorna i vilka de olika
forbanden satts fast. Detta kan dock goras pa flera olika satt. Val av formsprak ar i det
narmaste obegransat. Tobin och Akla &r tva andra féretag som marknadsfor forsta hjalpen-
produkter, daribland forsta hjalpen-tavlor. Deras tavlor innehaller inte samma typer av

produkter som Cederroths och Dahls tavlor och de &r ocksa helt olika i sitt formsprak.

Eftersom Cederroths tavla har funnits pa marknaden i 28 ar och troligen finns pa de flesta
svenska arbetsplatser har den skapat dominans. Omséttningskretsen for Cederroths forsta
hjalpen-tavla bestar av personer som &r ansvariga for inkop av forsta hjalpen-produkter pa
foretag sasom foretagsskaterskor och skyddsingenjorer m.fl. Utstyrseln pa Cederroths tavla
ar mycket vél k&nd hos dessa personer och de forknippar tavlan med just Cederroth. Detta
framgar av en inarbetningsundersokning som Cederroth It utfora i november 2008.
Sammanlagt telefonintervjuades 301 personer ur omsattningskretsen. Under samtalet
guidades dessa personer in pa en webbsida pa Internet dar de forevisades en bild av
Cederroths forsta hjalpen-tavla pa vilken Cederroths kannetecken — namnen Cederroth och
Salvequick samt logotypen for Cederroth och ordet Savett — tagits bort. Det var 52 procent
av personerna som, sjalvstandigt eller med viss hjalp till erinran, ndmnde Cederroth eller
Salvequick nér de sag den uppvisade bilden. Hjalp till erinran innebar att personerna till-
fragades om de kom att tanka pa nagot sarskilt marke nér de sag bilden. Vidare ansag 74
procent att den forevisade produkten kom fran en speciell tillverkare och inte vilken som
helst. | sammanhanget ska noteras att Salvequick &r ett av Cederroth sedan lange registrerat

varumérke, vilket i stor utstrackning forknippas med Cederroth.
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Av inarbetningsundersékningen framgar vidare att de tillfragade anser att Cederroths forsta
hjalpen-tavla har en hog kvalitet. De har givit den ett medelbetyg pa 4,3 pa en femgradig

skala dar 1 motsvarar daligt och 5 motsvarar mycket bra.

Dahl marknadsfor en forsta hjalpen-tavla vars utformning anknyter till utstyrseln pa
Cederroths tavla. Dahls tavla har ungefar samma form och storlek som Cederroths tavla.
Den har liknande illustrationer pa forbanden och kors. Dahl har ocksa valt att ha ett
piktogram om forsta hjalpen. Piktogrammet liknar Cederroths och har ocksa samma storlek i
forhallande till den 6vriga tavlan som Cederroths piktogram. Dahls férbandsforpackningar
sitter fast i samma slags fack/hyllor som de som finns pa Cederroths tavla. Dahls tavla ger
saledes samma bestédende minnesbild hos den relevanta omséttningskretsen som Cederroths

tavla och det foreligger darfor en risk for forvaxling mellan produkterna.

Personer inom den relevanta omsattningskretsen soker information om férsta hjélpen-
produkter pa Internet. D& Dahl marknadsfor sin tavla pa Internet och dess tavla anknyter
till utstyrseln pa Cederroths tavla kan dessa personer latt fa intryck av att Dahl &r en ater-
forséljare av Cederroths tavlor.

Av den forvaxlingsundersokning fran december 2008 som Cederroth har dberopat i malet
framgar att 38 procent av de totalt 150 telefonintervjuade personerna ur den relevanta
omsattningskretsen forknippade Dahls forsta hjalpen-tavla med Cederroth eller Salvequick.
Vid intervjutillfallet guidades personerna in till en webbsida dar Dahls forsta hjalpen-tavila
visades utan firmanamnet Dahl. Det var inte nagon av de intervjuade personerna som

forknippade den uppvisade tavlan med Dahl.

Det foreligger en uppenbar risk att den forsta hjélpen-tavla som marknadsfors av Dahl
forvéxlas med Cederroths kdnda och sarpraglade tavla och att omsattningskretsen uppfattar
att det foreligger ett kommersiellt samband mellan Dahls och Cederroths tavlor. Dahls forsta
hjalpen-tavla ar saledes en vilseledande efterbildning av Cederroths forsta hjalpen-tavla
enligt 14 § marknadsforingslagen (2008:486), MFL. Eftersom marknadsforingen paverkar
eller sannolikt paverkar mottagarens férmaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut ar den otill-
borlig enligt 8 § MFL.



Renommésnyltning

Séasom redogjorts for ovan ar Cederroths forsta hjalpen-tavla valkand i omsattningskretsen
och forknippas med just Cederroth. Tavlan har salts i snart 30 ar och har en omfattande
spridning i hela landet. Dessutom anses tavlan halla en mycket hog kvalitet. Cederroths tavla

atnjuter saledes ett gott renommég.

Dahl utnyttjar for kommersiellt syfte Cederroths positiva uppmarksamhetsvarde genom att
Dahl marknadsfor en forsta hjalpen-tavla vars utformning obehorigt anknyter och associerar
till Cederroths valkanda tavla. Mot bakgrund av den langa tidsperioden och den omfattande
spridningen har Dahl vél ként till Cederroths tavla nar Dahl utformade sin egen tavla. Med
hansyn hartill snyltar Dahl i strid med 5 § MFL pa det renommé som Cederroths forsta
hjalpen-tavla atnjuter. Eftersom marknadsféringen i markbar man paverkar mottagarens

formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut &r den otillborlig jamlikt 6 § MFL.

Dahl

Inledning

Dahl séljer en rad olika forsta hjalpen-produkter, daribland den aktuella tavlan som aven
finns i ett annat utférande. Dahl séljer sina produkter via personliga kontakter och besok,
s.k. "business-to-business” och inte pa Internet. Bolaget arbetar starkt med sin egen profil
som éar att sélja moderna hogkvalitativa produkter med egen design och arbeta utifran ett

koncept som kunden behover.

Vilseledande efterbildning

Det foljer av Arbetsmiljoverkets foreskrifter och av internationell standard att en nédskylt
ska vara gron och ha ett vitt kors mot gron bakgrund. Eftersom detta utférande for en néd-
skylt utgor lagkrav har det varit naturligt for Dahl att utforma sin forsta hjélpen-tavla i
enlighet med dessa krav. Det finns flera andra aktérer pa marknaden — sasom Akla och

Tobin — som marknadsfor grona forsta hjalpen-tavlior med vita kors mot grén bakgrund.



| 6vrigt ska Cederroths tavla ses som en behallare i vilken forsta hjalpen-produkter kan
placeras. Aven om det finns olika tekniska l6sningar for hyllor dar férbandsforpackningar
placeras har hyllorna en uppenbar funktion. Piktogrammet &r en foérenklad illustration om
forsta hjalpen vars innehall latt ska kunna forstas av iakttagare oavsett sprak och las-
kunnighet m.m., varfor det finns begransad mojlighet att med bibehallet syfte variera

illustrationerna i piktogrammet.

Sammanfattningsvis ar utférandet av Cederroths forsta hjalpen-tavla — den grona fargen,
det vita korset mot gron bakgrund, hyllorna dar férbandsférpackningarna placeras och
piktogrammet — huvudsakligen funktionellt betingad och féljer av lag varfoér den saknar

séarpragel.

Dahls forsta hjalpen-tavla har framtagits och utformats efter en analys av behovet pa den
aktuella marknaden. Dahl dnskade tillverka en forsta hjalpen-tavla med modern design i
vilken skulle placeras hogkvalitativa, moderna produkter. Onskemalet resulterade i den
aktuella tavlan. Den har en egen grafisk profil, ett eget formsprak, som sarskiljer den fran

konkurrenters tavlor.

Forutom att bade Cederroths och Dahls tavlor &r gréna och har ett flertal vita kors mot gron
bakgrund, vilket, sisom framgatt ovan, foljer av Arbetsmiljoverkets foreskrifter, skiljer sig
ovriga gemensamma funktionella element pa tavlorna at vasentligt. Dahls piktogram har en
annan proportion och ett annat uttryckssétt jamfort med Cederroths piktogram. De enskilda
forbandsforpackningarna har ett eget formsprak — annan storlek, annat material, andra farg-
kombinationer och illustrationer — jamfort med Cederroths forpackningar. De hyllor som
forpackningarna ligger i ar placerade och utformade pa ett annat satt an Cederroths hyllor.
Dahls tavla innehaller en 6gondusch vars cylinderformade flaska fungerar som en mitt-
avdelare av tavlan, vilket ger tavlan ett distinkt eget utseende. Dahls firmanamn och logotyp
finns pa en rad stéllen pa tavlan, daribland pa forpackningarna och piktogrammet. Den ljust
grona fargen som Dahl anvéander pa sin tavla skiljer sig vasentligt fran den morkt grona
fargen som Cederroth anvander. Dahl har lange anvént en ljus gron farg pa sina produkter.

Dahls tavla haller i vart fall en lika hog kvalitet som Cederroths.

Dahl ifragasatter den forvaxlingsundersokning som Cederroth har dberopat i malet. Det kan
konstateras att undersokningen gjordes i december 2008, dvs. vid en tidpunkt da Dahls tavla

fatt en mycket begransad spridning eftersom Dahls tavla lanserades i augusti 2008 och
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darefter tillverkades och bdrjade séljas. Undersokningen ska ses i ljuset av att Cederroth har
haft en mycket dominerande stallning pa marknaden. Under den tid som Cederroth har
marknadsfort sin forsta hjalpen-tavla har endast nagra fa, vasentligt mindre, konkurrenter
funnits pa marknaden. Trots denna dominerande stéllning var det endast 5 procent av de till-
fragade i undersokningen som spontant angav kannetecknet Cederroth nar en bild pa Dahls
tavla visades upp. Forst efter hjalp och da de tillfrdgade uppmanades att ange ett specifikt
varumarke uppgav knappt var tredje Cederroth. Undersokningen speglar inte den faktiska
inkopssituationen for den relevanta omsattningskretsen. Som framgatt ovan saljer inte

Dahl sina forsta hjalpen-tavlor pa Internet utan via personliga kontakter och besok. Vid
sadana maten ar det betydelsefullt for Dahls saljpersonal att uppge vilket foretag de och
produkterna representerar eftersom Dahl haller pa att bygga upp sitt eget varuméarke. Den
relevanta omséattningskretsen bestar av, precis som Cederroth har uppgett, skyddsingenjorer,
foretagsskoterskor och inkdpare ansvariga for forsta hjalpen-utrustning. Dessa personer ar
val fortrogna med det aktuella produktsegmentet och hogre krav kan saledes stallas pa dem

jamfért med en genomsnittskonsument.

Med hénsyn till det ovan anforda foreligger inte forvaxlingsrisk mellan Cederroths och

Dahls forsta hjalpen-tavlor.

Renommésnyltning

Dahl har arbetat mycket med att skapa en egen design och ett eget formsprak for sina
produkter och sina forsta hjalpen-tavlor, daribland den nu aktuella. Dahl har genom sin tavla
inte forsokt snylta pa Cederroths renommé utan har tvartom velat sérskilja sin tavla fran
ovriga aktorers tavlor, daribland Cederroths. Dahls tavla anknyter — genom den grona fargen
och det vita korset mot grén bakgrund — till nationella foreskrifter och internationell
standard som finns pa omradet. De symboler som finns for att skydda ménniskors liv och
hélsa kan inte anses vara barare av ett enskilt foretags renommé. Sasom framgatt ovan har
de gemensamma element som Cederroths och Dahls tavlor har — den gréna fargen, det

vita korset mot gron bakgrund, piktogrammet och hyllorna dar forbandsférpackningarna
placeras — praktiska funktioner. Trots tavlornas funktion, skiljer de sig at i alla véasentliga

avseenden, sdsom beskrivits ovan.

Om det dominerande foretaget Cederroths talan skulle bifallas skulle all konkurrens inom

det aktuella produktsegmentet omintetgoras.



BEVISNING

Pa Cederroths begaran har vittnesforhor hallits med K. H., anstalld pd BrandEye AB. Vidare
har Cederroth aberopat skriftlig bevisning, daribland en inarbetningsundersokning och en

forvaxlingsundersokning utforda av BrandEye AB.

Pa Dahls begaran har forhor under sanningsforsakran hallits med Henrik Dahl, VD och
styrelseledamot i bolaget. Vidare har Dahl dberopat skriftlig bevisning och syn pa de i malet
aktuella tavlorna (se domshilagan) samt pa tva andra aktorers forsta hjalpen-tavlor (Akla och
Tobin).

DOMSKAL

Malet ror utformningen av forsta hjalpen-tavlor. Cederroth har i malet gjort gallande dels att
Dahls forsta hjalpen-tavla utgor vilseledande och otillborlig efterbildning av Cederroths
forsta hjalpen-tavla enligt 8 och 14 88 marknadsfoéringslagen (2008:486), MFL, dels att
Dahls marknadsféring av den patalade tavlan innebar renommésnyltning, vilket strider mot

god marknadsféringssed och ar otillbérligt enligt 5 och 6 8§ MFL.

Dahl har bestritt Cederroths talan och invant att utformningen av Cederroths forsta hjalpen-
tavla ar huvudsakligen funktionellt betingad och att tavlan saledes saknar sarpragel. | vart
fall foreligger inte forvéaxlingsrisk mellan de omstridda tavlorna. Dahls marknadsforing
innebar inte heller renommésnyltning och den paverkar inte mottagarens formaga att fatta ett

valgrundat affarsbeslut.

Vilseledande efterbildning

Enligt 14 § MFL far en naringsidkare vid marknadsforing inte anvanda efterbildningar som
ar vilseledande genom att de latt kan forvéaxlas med nagon annan naringsidkares kanda och
sarpraglade produkter. Detta galler dock, enligt andra meningen i samma paragraf, inte

efterbildningar vilkas utformning huvudsakligen tjanar till att géra produkten funktionell.

Enligt 8 § MFL &r marknadsforing som &r vilseledande enligt bl.a. 14 § otillbérlig om den
paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.



Dahl har i malet anfort att det varit naturligt att utforma foretagets forsta hjalpen-tavla i
enlighet med de lagkrav som finns for nodskyltar vilka enligt Dahl ska vara grona till fargen
och ha ett vitt kors mot den gréna bakgrunden. Enligt Dahl medfor detta att tavlans utstyrsel

I dessa avseenden ar uppenbart funktionell.

Marknadsdomstolen konstaterar dock att det i malet inte ar fraga om nodskyltar och att det
inte heller, sdvitt visats i malet, finns nagon bestimmelse som stadgar att utformningen av
en forsta hjalpen-tavla i nu aktuella delar maste sta i 6verensstammelse med kraven for nod-

skyltar.

For att en produkt ska anses sarpraglad kravs att produktens utformning har en huvud-
sakligen sarskiljande funktion, dvs. har till andamal att ge produkten ett utseende som i
estetiskt hanseende skiljer den fran andra produkter. En utformning som huvudsakligen
tjanar till att gora produkten andamalsenlig och saledes ar tekniskt eller funktionellt betingad
kan inte betraktas som sarpraglad. En sadan utformning maste fa vara tillganglig for envar,
om inte annat foljer av sarskild lagstiftning. Detta galler &en om alternativa tekniska
I6sningar star till buds (se bl.a. prop. 1994/95:123 s. 58).

Marknadsdomstolen har i flera fall provat fragan om en produkts sarpragel (se t.ex. MD
1983:3, 1985:5, 1986:6, 2002:27 och 2005:12). Av dessa avgoranden framgar bl.a. att ett
foremal som har en grundform som bestams av funktionella hansyn kan ha sarpragel om det
har forsetts med sadana sarskiljande drag att helheten far anses ha sarpréagel. Det kan ocksa
vara sa att ett foremal bestar av komponenter som var for sig inte ar tillrackliga for att ge

en forpackning sarpréagel men som tillsammans ger den en egen karaktar och darmed

sarskiljningsformaga.

I malet ar ostridigt att den relevanta omsattningskretsen utgors av i forsta hand foretags-
skoterskor, skyddsingenjorer och inkGpare ansvariga for forsta hjalpen-utrustning. Dessa far

anses vara relativt val fortrogna med den typ av utrustning som &r aktuell i malet.

| fragan om Cederroths tavla ar sarpréaglad och kand gor Marknadsdomstolen foljande

bedémning.

Storsta delen av tavlan upptas av inbyggda hyllplan och ett piktogram vilka delar far anses

vara dvervagande funktionella. Tavlan har samtidigt en utformning med ett distinkt eget
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formsprak som &r resultatet av estetiska évervaganden. Det géller t.ex. de illustrationer och
textens typsnitt som aterkommer pa piktogrammet och pa forbandsforpackningarna i hyll-
planen samt plaster- och savetthallarnas utformning och form. Sammanfattningsvis anser
Marknadsdomstolen att Cederroths forsta hjalpen-tavla innehaller komponenter som till-
sammans bildar en helhet som ger tavlan en sadan egen karaktar att den far anses vara sar-

praglad.

Vad angar fragan om Cederroths tavla ar kand framgar av den inarbetningsundersokning
som ar aberopad i malet att 52 procent av den relevanta omsattningskretsen sjalvstandigt
eller med viss hjalp till erinran namnde Cederroth eller Salvequick, vilket &r Cederroths eget
plaster-varumarke, nar de sag en bild pa en avidentifierad forsta hjalpen-tavla fran Ceder-
roth. Till detta kommer att det av utredningen i malet framgar att Cederroths tavla har salts
pa marknaden i vasentligen samma utférande i stor omfattning i snart 30 ar och att det under
den tiden har funnits fa direkta konkurrenter. Med hansyn till inarbetningsundersokningens
resultat, den langa tid som tavlan funnits pa marknaden och till omfattningen av marknads-
foringen far Cederroths forsta hjalpen-tavla dven anses vara kand inom omséttningskretsen i

sa hog grad att den forknippas med just Cederroth.

| fragan om risk for forvaxling foreligger gor Marknadsdomstolen foljande bedomning.

Med forvéaxling avses i forsta hand forvéxling betréffande det kommersiella ursprunget, dvs.
att mottagaren av marknadsforingen uppfattar en viss produkt som en annan &n den han eller
hon avsett att kdpa pa grund av dess kanda ursprung, dess kvalitet eller annat som fatt
honom eller henne att sérskilt uppskatta eller minnas produkten i fraga. Bedémningen av
forvaxlingsrisken ska enligt praxis grundas pa en jamforelse av det helhetsintryck
produkterna ger och sadan risk ska anses foreligga om produkterna skapar i allt vasentligt
samma minnesbild hos mottagaren. Vidare ska férvéxlingsrisken bedémas vid en normal

inkOpssituation.

Bada tavlorna ar uppbyggda pa likartat satt med ett framtradande piktogram och hyllplan i
vilka fasts olika forbandsférpackningar. Dahls tavla, liksom Cederroths, har en gron grund-
farg och ett vitt kors mot gron bakgrund pa alla forbandsforpackningar. Dahls tavla ar dock
markant ljusare i fargen. Bada tavlorna innehaller i huvudsak samma typ av forsta hjalpen-
produkter. Aven om tavlorna saledes har flera gemensamma element — utéver den grona

fargen och de vita korsen mot grén bakgrund — har de samtidigt egna formsprak dar Dahls
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tavla tydligt skiljer sig fran Cederroths. De illustrationer som finns pa Dahls tavlas pikto-
gram och forbandsforpackningarna framstar som betydligt modernare an Cederroths.
Illustrationerna pa forpackningarna upptar dessutom nastan hela den yta som &r synlig pa
forpackningarna, till skillnad fran Cederroths illustrationer som &r betydligt mindre. Pa
Dahls forbandsforpackningar finns foretagets logotyp samt féretagsnamn i mycket litet typ-
snitt langst ner i hogra hornet. Detta till skillnad mot Cederroths forpackningar dar det pa ett
mycket idgonfallande satt star Cederroth i vit stil och versaler dver illustrationerna. Vidare
ar hyllplanen pa Dahls tavla utformade pa ett annat satt 4n pa Cederroths tavla. De &r
grundare vilket far till foljd att forpackningarna sticker ut mer pa tavlan, till skillnad mot
Cederroths forpackningar, som ligger som i en ask. Hyllorna pa Dahls tavla ar placerade pa
tavlans hogra sida uppifran och ned och under piktogrammet pa vanstra sidan. Pa Cederroths
tavla ar det vasentligen tvartom. Dahls plaster- och savettférpackningar liknar 6vriga
forbandsforpackningar pa tavlan och det finns saledes vare sig en sarskilt utformad plaster-
eller en savettbehallare, vilket Cederroths tavla har. Dahls tavla innehaller ocksa, till skillnad
fran Cederroths, en 6gondusch, placerad pa ett framtradande sétt litet till hdger om tavlans
mitt i en klassisk cylinderformad sprayflaska som kan sdagas bilda en mittavdelare av tavlan.
Alla dessa omstandigheter sasmmantagna gor att Dahls forsta hjalpen-tavla har en egen
distinkt utformning som tydligt skiljer sig fran Cederroths. Detta gor att tavlorna skapar helt

olika minnesbilder hos den forhallandevis valinformerade omséttningskretsen.

Cederroth har till styrkande av att det foreligger forvaxlingsrisk aberopat en forvaxlings-
undersokning enligt vilken de intervjuade personerna guidats in till en webbsida dér Dahls
forsta hjélpen-tavla visats utan firmanamnet Dahl. Enligt Cederroth foreligger den normala
inkopssituationen nar den relevanta omséattningskretsen besoker Dahls webbplats dér den
patalade tavlan marknadsfors. Samtidigt har Henrik Dahl i forhéret uppgivit att det inte
forekommer nagon forsaljning av vare sig tavlan eller ndgra andra produkter pa webbplatsen
utan att Dahl séljer sina produkter via personliga kontakter och besék da Dahls saljpersonal
alltid uppger vilket foretag de och produkterna representerar. Mot Dahls uppgifter kan det
inte anses klarlagt att forvaxlingsundersokningen speglar den verkliga inkdpssituationen
varfor undersokningen maste bedomas med forsiktighet.

Vid en samlad bedémning av vad som nu redovisats anser inte Marknadsdomstolen att det
foreligger risk for forvaxling mellan Cederroths och Dahls forsta hjalpen-tavlor. Dahls forsta
hjalpen-tavla utgor saledes inte en vilseledande efterbildning av Cederroths férsta hjalpen-

tavla enligt 14 8 MFL varfor Cederroths talan i den delen ska Idmnas utan bifall.
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Renommésnylining

Om en néringsidkare 1 sin marknadsféring obehdrigen anknyter till en annan niringsidkares
produkter, kéinnetecken eller liknande har det i hittillsvarande praxis i manga fall ansetts
vara i strid med god marknadsforingssed enligt 5 § MFL och 4 § i den dldre marknads-

foringslagen.

Vid den beddmning som gjorts ovan anser Marknadsdomstolen inte heller att Dahls
marknadsforing av sin forsta hjilpen-tavla inneburit renommésnyltning. Cederroths talan
ska déarfor dven i denna del 1dmnas utan bifall,

Rdttegangskostnader

Vid ovan angiven utging har Dahl ritt till ersédttning for sina rittegingskostnader. Det

yrkade beloppet &r skiligt.

P4 Marknadsdomstolens véignar

C H Fallenius

Ledamdter: Christer Fallenius, ordforande, Anna-Iena Jirvstrand, Per Eklund,
Jonas Héickner och Lennart Géranson. Enhélligt

Sekreterare: Ylva Aversten



