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DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen lamnar Golden State Vintners talan utan bifall.

2. Marknadsdomstolen lamnar V&S Vin & Sprit Aktiebolags talan utan bifall.

3. Golden State Vintners ska ersatta V&S Vin & Sprit Aktiebolag dess rattegangskostnader
avseende huvudkaromalet med enmiljonfemtiotvatusenetthundrasjuttioen (1 052 171) kr,
varav 900 000 kr avser ombudsarvode, jamte ranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran

dagen for Marknadsdomstolens dom till dess betalning sker.

4. Golden State Vintners ska ersatta Systembolaget Aktiebolag dess rattegangskostnader
med femhundranittiosextusentvahundra (596 200) kr, varav 594 000 kr avser ombuds-
arvode, jamte ranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens

dom till dess betalning sker.

5. V&S Vin & Sprit Aktiebolag ska ersatta Golden State Vintners dess rattegangskostnader
avseende genkaromalet med trehundratjugofemtusen (325 000) kr, varav 300 000 kr
avser ombudsarvode, jamte ranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for

Marknadsdomstolens dom till dess betalning sker.




BAKGRUND

Malet ror marknadsfaring av vinet California White.

Golden State Vintners (GSV) ar en amerikansk vinproducent med sate i Kalifornien dér
bolaget har nio anldggningar for vinproduktion. GSV ar ett helagt dotterbolag till det
amerikanska bolaget The Wine Group (TWG) som, i fraga om volym, &r varldens tredje

storsta vinproducent.

V&S Vin & Sprit Aktiebolag (V&S) ar ett bolag som tillhandahaller olika vin och sprit-
marken. Fram till 1995 hade V&S, tillsammans med Systembolaget Aktiebolag (System-
bolaget), monopol pa den svenska marknaden for vin och sprit. V&S ar numera del av
bolaget Pernod Ricard.

Systembolaget ar ett lagstadgat monopol for forsédljning av alkoholhaltiga drycker, sprit, vin

och starkol.

Bakgrunden till aktuell tvist harrér fran 1990 da V&S, som vid denna tidpunkt tillsammans
med Systembolaget hade monopol pa den svenska vinmarknaden, borjade kdpa in ett vitt vin
fran Kalifornien som sedan saldes till Systembolaget som i sin tur salde vinet vidare till kon-
sumenter. Vinet saldes dven bl.a. till taxfreebutiker och restauranger. Vinet, som kallades for
California White, levererades fran GSV. V&S har dven under hela den nu i malet aktuella
perioden salt ett motsvarande rétt vin, California Red. Det roda vinet har dock kopts fran en
annan leverantor, Delicato (dven det ett amerikanskt bolag). GSV har aldrig levererat ett rott
vin till V&S. Under perioden 1990-1999 saldes vinerna under beteckningarna California

White respektive California Red.

Saval California White som California Red &r sa kallade bulkviner och vinet skeppas i stora
containrar fran Kalifornien och sedan till V&S i Danmark och Tyskland dar vinet buteljeras
och etiketteras. Vinerna ar s.k. generiska, vilket innebar att de kan innehalla druvor fran

vilken vingard som helst sa lange det &r vita — respektive réda — druvor fran Kalifornien.

Ursprungligen (mellan 1990-1996) marknadsférdes California White och California Red
med enbart orden California White och California Red och en bild pa ett vinglas (orden stod

dven runtom glasen). V&S gav dock 1996 designern L. A. i uppdrag att utforma en ny



etikett som sedermera kom att ersatta den tidigare. Den nya etiketten hade bl.a. en bild pa
Golden Gate-bron och en segelbat. Under ett mote 1998 traffade GSV och V&S en Gverens-
kommelse med innebdrd att V&S fick anvénda varumérket Golden Gate — ett varumérke
som GSV anvénde i USA - vid marknadsforing av California White, under forutsattning att
vinet kom fran GSV. | samband med detta fick den brittiska designbyran Design Bridge med
designern T. P. i uppdrag av V&S att vidareutveckla etiketten for savél California White och
California Red som andra V&S viner. Aven den nya etiketten hade en bild pa Golden Gate-
bron. Mellan 1999-2006 saldes aktuellt vin under namnet Golden Gate California White
(respektive Golden Gate California Red). Mellan 2003-2006 anvande V&S en etikett dar

orden Golden Gate gjorts storre an pa den forpackning som anvandes mellan 1999-2003.

Efter det att tvist uppkommit mellan parterna slutade V&S under 2006 att kopa vin fran
GSV och bytte leverantor. Av domar fran saval Stockholms tingsratt som Svea hovratt
framgar bl.a. att det hade traffats en muntlig 6verenskommelse mellan GSV och V&S i
september 1998 samt att V&S inte hade rétt att anvdnda orden Golden Gate for vin som inte
levererats av GSV. | samband med hovréttens avgorande meddelade Systembolaget salj-
stopp for V&S California-viner (California White Golden Gate och California Red Golden
Gate). V&S tog da bort orden Golden Gate fran forpackningarna och marknadsforde darmed
vinerna under de tidigare anvénda varumarkena, California White respektive California Red.
Nar avlagsnandet av orden Golden Gate hade skett aterupptog Systembolaget forsaljningen
av aktuella viner igen. Forpackningarna har uppdaterats under 2010, &ven denna gang av
Design Bridge, och har fortfarande en bild pa Golden Gate-bron.

Léngst ned pa forpackningarna har det under alla ar statt att vinet ar importerat och
buteljerat av V&S. Under de sista aren har det dven statt Pernod Ricard, som ar det bolag
som har kopt V&S. Det har aldrig framkommit pa forpackningarna att vinet har levererats
av GSV.

YRKANDEN M.M. AVSEENDE HUVUDKAROMALET
GSV har yrkat att Marknadsdomstolen vid vite av tva miljoner (2 000 000) kr ska forbjuda

var och en av V&S och Systembolaget att i marknadsforing fortsatta med anvandning av de

bilder pa Golden Gate-bron i San Fransisco, USA, som framgar av domshilagorna 1-4, eller

darmed liknande bilder.



Vidare har GSV yrkat att Marknadsdomstolen vid vite av tva miljoner (2 000 000) kr ska
forbjuda var och en av V&S och Systembolaget att fortsétta marknadsfora och sélja vin
under Systembolagets artikelnummer 6310, 6369, 6501 och 6507.

Dértill har GSV yrkat att Marknadsdomstolen ska forplikta V&S och Systembolaget att till

GSV solidariskt betala ersattning for rattegangskostnader.

V&S har bestritt samtliga yrkanden samt yrkat ersattning for rattegangskostnader.

V&S har for egen del yrkat att, om foérbud meddelas i enlighet med yrkandena, en éver-

gangstid om ett ar ska I6pa innan forbudet trader i kraft.

GSV har medgett en dvergangsperiod om tva manader.

Systembolaget har bestritt samtliga yrkanden samt yrkat ersattning for rattegangskostnader.

YRKANDEN M.M. AVSEENDE GENSTAMNINGEN

V&S har yrkat att Marknadsdomstolen vid vite av tva miljoner (2 000 000) kr, eller annat
belopp som domstolen finner lampligt, ska forbjuda GSV att vid marknadsféring av vin i
Sverige anvanda foljande pastaenden om de viner som V&S marknadsfor pa den svenska
marknaden och som pa Systembolaget listas som California White och California Red under
artikelnummer 6310, 6369, 6501 samt 6507,

”counterfeit products”,

”counterfeit wines”,

“inferior counterfeit wines”,

”infringing products”,

clearly infringes GSV’s registered GOLDEN GATE mark”,

clearly violates the rights of GSV and deceives the consumers of Sweden” och

“wines of such poor quality”,

eller andra pastaenden av vasentligen samma slag.

Vidare har V&S — sasom talan slutligen har bestamts — yrkat att Marknadsdomstolen vid
vite av tva miljoner (2 000 000) kr, eller annat belopp som domstolen finner skéligt, ska for-

bjuda GSV att vid marknadsforing av vin i Sverige anvanda den forpackningsutstyrsel som



framgar av domsbilaga 5 ("California White/Golden Gate™) eller marknadsféringsmaterial

med vasentligen samma innebord.

GSV har bestritt yrkandena.

Parterna har yrkat ersattning for rattegangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN | HUVUDKAROMALET

GSV

Grunder

Det s.k. Golden Gate-vinet med dess forpackning ar en kénd och sarpréglad produkt som
bestod av GSV:s vin och GSV:s varumarke Golden Gate. Golden Gate-vinets forpackning
och artikelnummer har var for sig ett gott renommé. Den kanda och sarpréaglade produkten
och det upparbetade renommeéet tillkommer GSV i egenskap av innehavare till varumérket
Golden Gate. GSV hade endast licensierat ut varumarket Golden Gate till V&S for forsalj-
ning av det vin som levererades av GSV. Vid marknadsforing av annat vin, utan koppling
till GSV, GSV:s vin eller GSV:s varumarke Golden Gate anvander sig V&S och System-
bolaget av dels forpackningar med bilder som &r identiska med Golden Gate-vinets forpack-

ningar, dels artikelnummer som &r identiska med Golden Gate-vinets artikelnummer.

Anvandningen av forpackningarna och artikelnumren utgoér var for sig renommeésnyltning
eftersom V&S och Systembolaget drar otillborlig fordel av det upparbetade renomméet for

Golden Gate-vinet och dess forpackning.

Dértill utgér anvéndningen av férpackningarna och artikelnumren var for sig dessutom

vilseledande marknadsféring eftersom de ar vilseledande om kvaliteten, andra utmérkande

egenskaper samt det kommersiella ursprunget for det vin som V&S och Systembolaget
séljer. De ar dessutom vilseledande om GSV:s varumarke Golden Gate.

Anvandningen av forpackningarna utgor ocksa vilseledande efterbildning eftersom forpack-

ningarna latt kan forvaxlas med Golden Gate-vinets forpackning. Det rér sig om identiska

etiketter, identiska forpackningar och identiska artikelnummer. Detta géller &ven V&S upp-



daterade forpackning. Saledes rader det en uppenbar forvéaxlingsrisk och att varumarket

Golden Gate numera tagits bort fran forpackningen undanréjer inte den risken.

All ovan namnd marknadsforing ar otillborlig eftersom den paverkar eller sannolikt paverkar
mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.

Utveckling av talan

Inledning

Forséljningen av det i malet aktuella vinet gick bra mellan 1990-1994 men nar V&S
monopol upphdrde 1995 rasade forséljningssiffrorna direkt. Nar V&S sedan under 1996 4t
byta etikett varumarkesregistrerades etiketten. Trots den nya etiketten fortsatte forsaljningen
av vinerna att rasa vilket ledde till att det i september 1998 holls ett krismdte mellan GSV
och V&S. Tanken var da att vinet skulle fa ett eget varumarke, bli ett s.k. ”brandat” vin
(mérkesvin), och inte bara ha ett generiskt namn. GSV hade vid det aktuella tillfallet med sig
en portfolj med varumarken som bolaget anvande i USA och visade V&S etiketter for det
Golden Gate-vin som GSV salde i USA. Vid motet traffades en 6verenskommelse inne-
barande att V&S skulle fa anvanda GSV:s varumarke Golden Gate pa sina forpackningar
under forutsattning att vinet kom fran GSV. Efter detta skaffade V&S en ny designer, T. P.
pa Design Bridge, som fick i uppdrag att ta fram en ny etikett som skulle anvéndas till-
sammans med varumarket Golden Gate. Det s.k. Golden Gate-vinet lanserades sommaren
1999. Vid denna tidpunkt kande inte GSV till att V&S salde ett rétt vin under samma varu-
marke. Nar V&S 2003 andrade forpackningarna sa att orden Golden Gate markerades annu
mer skét forsaljningen av vinet i hojden rejalt och var mellan 2004-2006 det mest salda
vinet i Sverige. Varumarket Golden Gate har alltid anvénts pa den svenska marknaden pa

den i malet aktuella forpackningen.

Tvisten mellan parterna

Da TWG/GSV i slutet av 2004 ansokte om registrering av Golden Gate som ett gemen-
skapsmarke upptacktes att V&S i strid med éverenskommelsen hade registrerat varumarket i
Sverige for egen rakning. | samband med detta stod det ocksa klart for GSV att V&S — dven
detta i strid med dverenskommelsen — hade anvéant varumarket Golden Gate vid forsaljning

av rott vin, dvs. vin som éver huvud taget inte kom fran GSV. Nar parterna inte kom



Overens om hur situationen skulle hanteras avbrots samarbetet helt mellan dem i slutet av
2005 och darefter har V&S inte kdpt nagot vin fran GSV éverhuvudtaget. | september 2005
vackte GSV talan mot V&S i Stockholms tingsrétt och yrkade dels att V&S varumarkes-
registrering av Golden Gate skulle hévas, dels att tingsratten skulle faststélla att V&S var
skyldigt att utge ersattning for avtalsbrott. Av domarna, saval tingsrattens som sedermera
hovréttens, framgar att V&S anvéandning av orden Golden Gate vilade pa ett avtal med GSV,
att V&S hade ratt till aktuellt varumarke endast for forséljning av GSV:s vin, att ersattning

for avtalsbrott skulle utges samt att V&S licens upphorde i samband med dess avtalsbrott.

Aktuell marknadsforing

Efter domarna tog V&S bort varumarket Golden Gate fran forpackningarna men har fortsatt
att anvanda exakt samma forpackning, nu for ett generiskt vin som aterigen kallas California
White. Eftersom vinet ar generiskt kan det numera komma fran vilken vinproducent som
helst s lange det ar ett vitt vin fran Kalifornien som uppfyller de krav som Systembolaget
uppstaller. Saval California White som California Red séljs fortfarande under samma
artikelnummer som anvandes for GSV:s Golden Gate-vin. Artikelnumren anvénds for att
identifiera produkterna och som sokverktyg vid forsaljning. Artikelnumren anvands aven vid
marknadsforing av viner for att kunderna latt ska hitta ratt vin. Nar vinet 2007 aterigen
borjade kallas for California White sjonk forsaljningen. Vinet ar visserligen fortfarande en

storsaljare, men inte alls lika framgangsrikt som GSV:s Golden Gate-vin var.

Den forpackning som anvéndes for GSV:s Golden Gate-vin hade en stor stiliserad bild pa
Golden Gate-bron dar fokus var pa det s.k. brospannet. Bilden liknar den bild som GSV har
registrerat for varumarket i USA. Namnet anspelar tydligt pa bron och tanken var att for-
starka fokuset pa varuméarket Golden Gate och pa GSV:s Golden Gate-vin. Hela tanken med
att vinet skulle "brandas” var att en atgard behovdes for att 6ka forsaljningen och man insag

att det vore ldnsammare att satsa pa ett producentvin istallet for ett generiskt vin.

V&S har gjort gallande att det &ger ratt till férpackningen eftersom det ar V&S som har Iatit
ta fram férpackningen. Det ar dock en etablerad princip att en licenstagare inte kan ges
nagon ratt oavsett vilka kostnader som laggs ner pa t.ex. marknadsforing. Det spelar ingen
roll att konsumenterna inte har kant till att det & GSV:s vin eftersom det inte kravs en sadan
vetskap. Vad som krévs &r att konsumenterna tror att det & samma producent.



Av en marknadsundersokning framgar att nar vinet beskrivs med en bro pa etiketten for
personal pa olika Systembolag sa namner personalen nagon gang under samtalet Golden
Gate, antingen i samband med broetiketten eller i samband med California White. Det fram-
gar vidare att personalen i flera fall sager att vinet har bytt namn pa grund av en tvist. Det &r
saledes tydligt att det rader forvaxlingsrisk mellan dessa viner och att det ar férpackningen
som &r orsaken till detta. Till och med Systembolagets egen personal har svart att halla reda
pa vilket vin som &r vilket. Dartill rader det samma forvirring/forvéaxling pa t.ex. olika

Internetforum.

Syftet med att V&S fortsatt anvanda saval forpackning och etikett som artikelnummer maste
vara att ta Over den upparbetade kundkretsen, att man pa det sattet ska styra kunderna till
California White och California Red. Det innebar en stor ekonomisk fordel for V&S men

samtidigt skada for GSV och dess varumarke Golden Gate.

Golden Gate-varumarket anvéands aven idag av GSV som har registreringar for det i bl.a.
Sverige, Japan och Storbritannien. GSV har dven en exKklusiv rétt att salja vin under varu-
market i USA.

V&S

Grunder

GSV har inget renommé pa den svenska marknaden. Det ar i vart fall inte visat i malet.
Svenska konsumenter kanner inte till foretaget GSV. Det vin som for ungefar fyra—fem ar
sedan koptes in fran GSV har svenska konsumenter inte langre nagot minne av hur det
smakar. Vinet som sadant har saledes inget renommé pa den svenska marknaden. Inte heller
orden Golden Gate ar kanda eller har nagot renommé pa den svenska marknaden. | vart fall
finns det ingen i malet dberopad marknadsundersékning som visar det. GSV:s avsaknad av
renommeé innebdr att det inte kan vara fraga om renommésnyltning. Produkterna — saval
California White som California Red — har salts av V&S pa Systembolaget under 20 ar.
Svenska konsumenter &r vana att betrakta dessa produkter som V&S produkter, eller i vart
fall som Systembolagets produkter. Svenska konsumenter blir inte vilseledda av att V&S har
fortsatt, och fortsatter, att anvanda sitt eget koncept eftersom bolaget sjalvt har skapat och
investerat i det under en mycket lang tid. GSV ar inte det enda foretag som har levererat vin
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till V&S under det s.k. Kalifornien-konceptet. Marknadsforingen paverkar inte konsu-

menternas formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.

Utveckling av talan

Inledning

| borjan av 1990-talet hade V&S och Systembolaget monopol pa den svenska vin-
marknaden. V&S salde da en serie marken pa Systembolaget, t.ex. fran Australien kom
vinet Aussie och fran Frankrike koptes franskt lantvin. Det rérde sig helt enkelt om vin som
svenska staten salde fran olika omraden i varlden. Alla dessa produkter blev omedelbart
enorma forsaljningsframgangar och &r sa fortfarande. Marknadspositionen togs p.g.a. mono-
polet. Det har inte varit fraga om att det forst 1999, nar orden Golden Gate lades till pa for-
packningarna (efter forslag av GSV), blev en enorm forsaljningssucce eller att det var just en
speciell argang av vinet som ledde till succén. California White var t.ex. 1994 det béast
séljande vinet i Sverige och California Red var under samma period det fjarde bast saljande

vinet.

For konsumenter av California White (och California Red) forefaller det vara helt ovasent-
ligt om innehallet ursprungligen levererats av GSV eller annan kalifornisk vinleverantor.
Det som konsumenten efterfragar ar ett billigt vitt vin fran Kalifornien. V&S garanterar
vissa aspekter med vinet, sasom att det ar vitt, ar fran Kalifornien och har viss alkoholhalt
m.m. Att det sker ett byte av vinleverantor ar inget som riskerar att vilseleda konsumenterna
nar det géller ett generiskt vin som det i mélet aktuella vinet. Aven GSV har ibland kopt in
saval druvor som druvsaft som sedan har blivit det vin som har levererats till V&S. Detta
moter inte nagot hinder just eftersom vinet ar generiskt och inte behéver komma fran en viss

vingard/egendom.

Infor 6ppnandet av konkurrensen pa vinmarknaden 1995 bestdmde V&S att borja uppdatera
sina vinkoncept och — som ett led i detta — fornya etiketterna. V&S vande sig till en svensk
designer som &ven tidigare hade arbetat med bolaget, L. A. Hans uppdrag blev att férsoka
forstarka identiteten pa vinerna. L. A. gavs instruktion om att etiketterna skulle innehélla
nagot som paminde om det omrade fran vilket vinet harrérde. Detta ledde till att det blev en
kanguru p& Aussie-vinet och en bild pd Golden Gate-bron pa Kalifornien-konceptet. L. A.

har beréattat att bilden pa Golden Gate-bron skissades fram under ett telefonsamtal och att
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han tankte pa Golden Gate-bron eftersom det ar en naturlig symbol for Kalifornien samt att
det inte finns s& manga andra symboler for Kalifornien. Detta innebar att det sedan 1996 har
funnits en bild pa bron pa Kalifornien-konceptet, dvs. fore det att GSV berattade om sitt
amerikanska Golden Gate-marke for V&S. Det har aldrig varit nagon diskussion om att
GSV eller Delicato skulle vara varumérkesinnehavare i Sverige utan det &r V&S som har
varit detta. Under 1996 registrerades etiketten for V&S rékning som varumarke i Sverige.
Det dr V&S som har statt bakom, och betalat for, skapandet av etiketten. Etiketten har under
arens lopp utvecklats men bestandsdelarna i Kalifornien-konceptet, dvs. bilden pa Golden
Gate-bron (1996) och texten California White respektive California Red (1990), har alltid
bestatt. Ar 1999 tog ett brittiskt féretag, Design Bridge, 6ver utvecklingen av designen av
etiketterna och konceptet som sadant. Nar Design Bridge uppdaterade L. A. bild skapades en
helt ny férpackning och designern T. P. som arbetade med att ta fram den modernare
etiketten, hade aldrig sett GSV:s bild pa Golden Gate-bron som bolaget anvander i USA
utan utgick helt och hallet fran L. A. bild. Att sedan bilderna pAminner lite om GSV:s bilder
beror endast pa att det faktiskt ar samma bro som har avbildats. Det finns inga mojligheter
att monopolisera bilder pa bron utan dessa anvands av manga foretag som inte har nagon
koppling till GSV. Etiketten har genom Design Bridges forsorg aven uppdaterats 2010. Det

ar dock fortfarande idag en bild pa Golden Gate-bron pa Kalifornien-konceptet.

Kénnedom om California White (och California Red)

De i malet aberopade marknadsundersokningarna/varumarkesundersokningarna riktade sig
till allmanheten i stort, dvs. aven till de som inte dricker vin. Av dessa framgar att en ganska
stor del fortfarande kénner igen den etikett som L. A. designade, t.ex. ar det 17 procent som,
utifran att ha sett ovan namnda etikett, uppger att de antingen har kopt, sett eller druckit
California White. Motsvarande siffra for California Red &r 12 procent. Vad géller de nya
etiketterna var siffrorna 29 respektive 12 procent. Dessa siffror kan te sig ganska laga men
med tanke pa att vinmarknaden ar den marknad dar det finns flest varumarken represen-
terade, ca 8 000 stycken, ror det sig om ganska hoga siffror. Vidare framgar av undersok-
ningarna att allménheten i hogre grad forknippar California White och California Red med
Systembolaget an med V&S. Detta ar dock ganska naturligt eftersom det &r pa System-
bolaget som produkterna kops och konsumenterna skulle med stor sannolikhet svara likadant
oberoende av vilken typ av alkohol det rér. Trots allt var det ganska manga som kande till
att det var V&S vin, vilket formodligen inte ar sa vanligt nar det galler olika vinmérken.
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Sjalva kdnnedomsgraden avseende California White och California Red ar hog och det ar

tydligt att kinnedomen om vinet ar inarbetad.

Systembolaget

Grunder

Systembolaget har anslutit sig till V&S grunder och dven uppgett vad avser yrkandet om
liknande bilder, att det ar for oprecist och pa den grunden ska ogillas. Darutdver har System-

bolaget anfort foljande.

Vilseledande efterbildning

Det foreligger ingen vilseledande efterbildning. Den av GSV aberopade grunden &r fel efter-
som nagon konkurrerande artikel frdn GSV aldrig har sélts. Saledes finns det inte nagon

jamforbar artikel som kan riskera att vilseleda konsumenterna.

Vilseledande marknadsféring

Det finns inget vilseledande moment. Det aktuella vinet ar ett bulkvin som inte har nagon
koppling till en producent. Konsumenterna erhaller exakt det som de kan forvanta sig vid ett
kop av det aktuella vinet, dvs. ett vitt vin fran Kalifornien. Under de 20 ar som vinerna har
salts har det aldrig funnits nagon referens till GSV pa forpackningarna. Det &r orimligt att en
konsument skulle tro att det aktuella vinet harstammar fran en specifik producent och
framforallt att de skulle tro att den specifika producenten &r GSV. Dartill &r det orimligt att
tro att konsumenterna skulle tillméta producenten av en sadan har produkt nagon som helst
betydelse. Det som framgar av forpackningarna ar att vinet ska vara fran Kalifornien vilket
ocksa ar fallet och darmed foreligger det inget vilseledande. Det finns ingen konsument-

skyddsaspekt som har asidosatts i det aktuella fallet.

Renommeésnyltning

GSV:s talan verkar baseras pa nagot slags avtalsrattsligt resonemang. GSV har lanserat
begreppet "GSV:s vin” vilket baserar sig pa ett pastatt avtal med V&S. Det finns inget som

ar GSV:s vin utan det vin som har salts sedan borjan av 1990-talet ar ett generiskt bulkvin
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vilket per definition ar utbytbart. GSV har varken goodwill eller renommé pa den svenska
marknaden varfor det inte kan foreligga ndgon renommeésnyltning. Om Marknadsdomstolen
skulle finna att GSV trots allt har ett renommé sa trads detta i vart fall inte fornar genom for-
sdljningen av California White och California Red. GSV har inte rattigheter till bilder av
Golden Gate-bron varfor det inte heller kan foreligga nagon renommésnyltning pa den

grunden.

Utveckling av talan

Systembolagets verksamhet m.m.

Systembolaget &r ett lagstadgat monopol vilket leder till att det stélls ganska omfattande
krav pa Systembolagets verksamhet, t.ex. maste Systembolaget vara konkurrensneutralt och
tillampa likabehandlingsprincipen. Dartill stalls det krav pa Systembolaget pa sa vis att det
inte far finnas tomma hyllor, dvs. monopolet maste méta konsumenternas efterfragan. Dessa
ovan namnda principer och andra ledande principer aterfinns i de allmanna villkor som
Systembolaget anvander sig av mot alla sina leverantérer. Nar Systembolaget ingar ett avtal
med en leverantor innebér det att Systembolaget képer produkterna i eget namn och séljer
produkterna for egen rakning. Varje produkt som forvarvas ar foremal for ett individuellt
avtal i vilket produkten har specificerats. Avtalen kan vara mer eller mindre specifika
beroende pa produkten som ska séljas. Alla produkter och det som kan krévas av dem
specificeras i avtalen. Dartill framgar villkor om pris och leverans etc. Systembolagets
sortiment bestar av ett fast sortiment, ett tillfalligt sortiment och ett bestéllningssortiment.
Det &r efterfragan som avgor om en produkt ska séljas i alla butiker eller bara i vissa
utvalda. Nar en ny produkt tas in i sortimentet har den genomgatt en blindprovning. Det
finns ungefar 10 000 artiklar i Systembolagets listor och for att kunna halla ordning pa alla

dessa produkter har man givit dem individuella artikelnummer.

Artikelnumren som Systembolaget anvander sig av &r interna administrativa nummer som
Systembolaget styr och forfogar 6ver pa satt som bolaget sjalvt bestammer. Det finns inget i
avtalen med leverantorerna som ror artikelnummer eller nagot som ger nagon av dem en
rattighet till numren. Det ror sig om fyrsiffriga nummer och saledes finns det ett begransat
antal nummer, varfor de kan arvas nar en produkt férsvinner ur sortimentet och nya pro-

dukter kommer in i sortimentet.
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Definitionen av en produkt/andring av en produkt

Vad som dr en artikel specificeras, vad galler vin, framst av drycken i sig. Det kan vara ett
rott vin, ett vitt vin eller kanske ett rosévin. Det kan réra sig om en viss druvblandning eller
en viss druva som ska ha en viss smak, en viss kvalitet och kanske ska vara fran ett bestamt
stalle. Ett vin kan dven definieras till vilken argang, sockerhalt eller alkoholhalt det har.
Ovan namnda egenskaper definieras i offerter och i avtal beroende pa vilken typ av produkt
det ar fragan om. Enkla viner leder till enklare specifikationer. En artikel bestar dartill av

dess forpacknings utformning och varumérke/produktnamn.

Forandringar av dessa karakteristika tillats sa lange de &r inom de ramar som gor att
Systembolaget bedomer att andringarna inte har lett till att det &r att anse som en annan
artikel; byter man ut ett vitt vin mot ett rott vin blir det sjalvklart en ny artikel, vilket inte
tillats. Systembolagets definition av nar en andring ska anses vara tillaten eller inte kan
sagas spegla marknadsrattens syn pa vilseledande; anses inte dndringen vara vilseledande for
konsumenterna tillats den. Vad som anses vara en andring ar saledes dels beroende pa

konsumenternas forvantningar, dels pa specifikationer.

Nar det galler generiska viner som i det har malet ar mojligheterna till utbyte avsevart
mycket storre &n i fall dar konsumenten har rétt att forvéanta sig en mer specifik produkt. Ett
typiskt exempel pa ett generiskt vin &r det franska lantvinet dar kundens forvantningar
kraver att vinet ska ha ratt farg och komma fran Frankrike. Med generiska viner &r det
ganska troligt att tva stora producenter kan producera liknande produkter och Systembolaget
tillater som ovan namnts andringar sa lange dessa ar inom den — avseende generiska viner —
ganska breda ramen. Vad galler fragan om leverantorsbyte sa ar produkten inte utbytbar om
den ar kopplad till ett visst ursprung med en viss producent. Dock kan ett leverantorsbyte
ske om den ursprunglige leverantoren inte langre kan leverera avsett vin men nagon annan
leverantor kan gora detta. Om, som i forevarande fall, leverantdren séger att de kan leverera
ar Systembolaget skyldigt att halla avtalet. Systembolaget har ingen relation med vin-

producenterna utan endast med leverantérerna.

Forsaljning av aktuell produkt

Efter det att V&S tog bort orden Golden Gate fran férpackningarna och Systembolaget ater-

upptog forsaljningen har det kommit brev fran GSV till Systembolaget med pastaenden om
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att forsaljningen av aktuellt vin skulle vara otillborlig. Vidare har det kommit patryckningar
om att det avtal som finns mellan Systembolaget och V&S ska éverforas till GSV alternativt
att man ska teckna ett nytt avtal. Enligt Systembolagets allménna villkor &r det leveran-
torerna som ansvarar for de immateriella réattigheterna och det var dessa villkor som
Systembolaget beaktade nar bolaget under nagra veckor meddelade séljstopp for California
White och California Red. Avtalet mellan V&S och Systembolaget géllde dock alltjamt, var-
for Systembolaget agerade helt i enlighet med sina villkor. Systembolaget gjorde bedém-
ningen att domen fran 2006 avsag orden Golden Gate och genom att dessa togs bort
bedémde Systembolaget att det darefter inte fanns nagra hinder mot att ateruppta forsalj-
ningen. Ur Systembolagets perspektiv ar den produkt som GSV havdar rétt till samma
produkt som fortfarande saljs pa Systembolaget. Nar orden Golden Gate lades till pa for-
packningarna bedomde Systembolaget inte att nagon annan artikel var for handen och

samma beddémning dgde rum nar orden sedermera togs bort.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN | GENKAROMALET

V&S

Grunder

GSV:s marknadsforing av vin i en forpackning med bild pa Golden Gate-bron utgor vilse-
ledande efterbildning eftersom den latt kan forvéxlas med V&S kanda och sérpréglade pro-

dukter inom Kalifornien-konceptet. GSV:s marknadsféring av den aktuella férpackningen

utgor dessutom vilseledande marknadsféring eftersom den ar dgnad att skapa en felaktig

forestallning om varans kommersiella ursprung genom att antyda en kommersiell sam-
horighet med V&S Kalifornien-koncept samt med V&S inregistrerade varumarken. Dartill

utgér GSV:s marknadsforing renommeésnyltning eftersom det ar uppenbart att GSV genom

den aktuella férpackningen snyltar pa och utnyttjar det uppmarksamhetsvarde som till-
kommer V&S inom ramen for Kalifornien-konceptet. Marknadsforingen ar otillborlig da
den paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affars-

beslut.

De varningsbrev, pressreleaser samt e-post som GSV, TWG och Wine Partners Nordic AB
(Wine Partners) har sant till Systembolaget och i vissa fall tillhandahallit online utgor

marknadsforing och strider mot god marknadsforingssed, ar vilseledande och i vissa delar
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aven misskrediterande. Samtliga marknadsforingsatgarder som GSV, TWG och Wine
Partners har foretagit pa den svenska marknaden har var for sig och tillsammans skett for
GSV:s rakning och till nytta for GSV, varfor GSV ansvarar for marknadsforingen.

Utveckling av talan

De s.k. varningsbreven

Varningsbreven syftar till att Systembolaget ska sluta sélja de aktuella vinerna, California
White och California Red, och istallet kdpa GSV:s produkter samt att listningarna ska éver-
foras till TWG/GSV. Breven, som ar stéllda till Systembolagets chefsjurist, innehaller
pastaenden som att V&S saljer “counterfeit wines”, “counterfeit products”, ”wine of such
poor quality” och att V&S forséljning “clearly violates the right of GSV” m.m. Det framgar
vidare att V&S produkter utgor varumarkesforfalskningar eftersom produkterna har den
aktuella bilden pa Golden Gate-bron. Dartill framgar att ett byte till "GSV:s vin” skulle
innebdra en kvalitetshojning pa vinerna. Det finns dven ett antal pressreleaser som har pub-
licerats online pa olika webbplatser och av dessa framgar att V&S séljer ”counterfeit wines”
och att dess forséljning "violates GSV:s wines” m.m. Pastaendena ar otillborliga och

onyanserade.

GSV:s forpackning

Forpackningen har for TWG/GSV:s rékning forevisats och erbjudits Systembolaget med
tanke pa att den skulle ersatta V&S i malet aktuella produkt och saledes har den marknads-
forts mot Systembolaget. Den har dock inte marknadsforts gentemot svenska konsumenter.
Pa forpackningen férekommer, forutom orden Golden Gate och bild pa aktuell bro, dven
orden California White. Kombinationen av dessa bestandsdelar, orden California White och
brobilden, innebéar dels en snyltning pa V&S Kalifornien-koncepts renommé, dels ett vilse-
ledande av de svenska konsumenterna eftersom dessa tror att det finns ett samband mellan
V&S California White och GSV:s vin. Forpackningen ska ses i ljuset av ovan ndmnda brev

och de kontakter som har forevarit mellan GSV och Systembolaget.
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GSV

Grunder

Vinforpackningen — som &r en prototyp — har inte marknadsforts av GSV utan av Wine
Partners. Prototypen &r inte forvaxlingsbar med vad V&S kallar for Kalifornien-konceptet.
Vad géller anvandningen av den, dvs. forevisandet av den vid mdtet med Systembolaget, har
den inte paverkat eller sannolikt paverkat mottagarens férmaga att fatta ett valgrundat
affarsbeslut.

Breven och pressmeddelandena har inte utgjort marknadsforing. De ar inte vilseledande eller
misskrediterande och har inte varit onyanserade eller langtgaende. Dartill har de inte
paverkat — eller sannolikt paverkat — mottagarens, Systembolagets, formaga att fatta ett

valgrundat affarsbeslut.

Utveckling av talan

I slutet av 2006 meddelades Stockholms tingsratts dom vad galler ordmarket Golden Gate.
Domen innebar i praktiken att GSV hade ratt till varuméarket Golden Gate. GSV tillskrev da
Systembolaget med krav pa att fa ta dver dessa s.k. listningar fran V&S, dvs. ratten att fa
sélja det aktuella vinet. Under skriftvaxlingen uppgav Systembolaget bl.a. att det endast var
en tingsrattsdom som var mojlig att 6verklaga. Med anledning av detta skickades ett antal
brev mellan Systembolagets jurist och S. advokatbyrd. Genomgaende kan sagas att breven ar
stallda till Systembolagets chefsjurist och inte till ndgon inkopschef. Samtliga brev ar ganska
langa och argumenterande och innehaller inte bara pastaenden om att V&S vin skulle utgora
“counterfeit wine” eller liknande. Breven hanvisar alltid till bakgrundsmaterial, t.ex. domar
och rattsutlatanden, vilket leder till att mottagaren kan skaffa sig en egen uppfattning.
Dérefter — den 25 september 2007 — meddelades hovréttens dom och aven dér slogs det fast
att GSV hade ratt till varumarket. Wine Partners tog da kontakt med Systembolaget pa upp-
drag av GSV:s moderbolag TWG och man skickade e-post till Systembolaget dar det fram-
gick att GSV var av uppfattningen att Systembolaget skulle félja den som hade ratten till
varumarket och inte den som var leverantor i dagslaget. Detta var upprinnelsen till det enda
mote som dgt rum. Pa detta mote, i borjan av oktober 2007, narvarade Systembolagets chefs-
jurist, som var val insatt i hela varumérkesproblematiken, och Wine Partners. Det var vid

detta mote som prototypen forevisades. Systembolaget var val medvetet om vilket bolag
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som var avséndare av prototypen. Det var ju det som var sjélva syftet med motet. Forpack-
ningen/etiketten som forevisades ar valdigt lik den etikett som GSV forevisade vid motet
med V&S 1998. Det har inte forelegat nagon forvaxlingsrisk mellan den forevisade forpack-
ningen och den som marknadsforts av V&S. Systembolaget har speciella inképsrutiner och
det ar saledes inte mojligt att vinet skulle lyckas "ta en bakvag in”, utan det hade sjalvklart
beh6vt genomga sedvanlig inkopsprocedur. | januari 2010 gjordes ett sista forsok att losa

tvisten med Systembolaget.

BEVISNING

P& GSV:s begaran har forhor under sanningsforsakran hallits med D. K., verkstallande
direktor i The Wine Group Inc. samt vittnesforhor hallits med E. B., tidigare verkstallande

direktor pa Wine Partners Nordic AB.

P& V&S begéran har vittnesforhor hallits med L. A., designer, samt med T. P. vid Design
Bridge.

Pa Systembolagets begaran har vittnesforhor hallits med S. N., inkdpschef pa System-

bolaget.

Parterna har aberopat skriftlig bevisning.

Syn har hallits pa i malet aktuella foérpackningar.

DOMSKAL

Malet galler marknadsféring av vin.

Marknadsdomstolen vill inledningsvis understryka att den marknadsrattsliga bedémningen
sker fristaende fran immaterialrattsliga dvervaganden (se bl.a. MD 1999:28). Ett férbud kan

saledes inte meddelas enbart pa den grunden att ett forfarande utgor t.ex. varumarkesintrang.

Marknadsdomstolen provar endast om patalade atgarder strider mot MFL eller inte.
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De flesta omstandigheterna i malet ar ostridiga mellan parterna.

I 3 8 marknadsforingslagen (2008:486), MFL, definieras begreppet marknadsforing som
"reklam och andra atgarder i naringsverksamhet som &r dgnade att framja avsattningen av
och tillgangen till produkter inbegripet en naringsidkares handlande, underlatenhet eller
nagon annan atgard eller beteende i 6vrigt fore, under eller efter forsaljning eller leverans av
produkter till konsumenter eller néringsidkare”. Ingripande med stdd av MFL kan ske mot
alla sadana framstallningar som har ett kommersiellt syfte och kommersiella férhallanden

till foremal.

Enligt 5 § MFL ska marknadsforing stdmma Gverens med god marknadsforingssed. Av 6 §
MFL foljer att marknadsforing som strider mot god marknadsforingssed enligt 5 8 MFL &r
att anse som otillborlig om den i markbar man paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens

formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.

Enligt 10 8 MFL far en naringsidkare vid marknadsforing inte anvéanda sig av felaktiga
pastaenden eller andra framstallningar som ar vilseledande i fraga om naringsidkarens egen
eller nagon annans naringsverksamhet. Det galler bl.a. framstéllningar som ror produktens

forekomst, art, méngd, kvalitet och andra utmarkande egenskaper (p. 1) och ursprung m.m.
(p. 2).

Av 14 8 MFL foljer att en naringsidkare vid marknadsforing inte far anvanda efterbildningar
som éar vilseledande genom att de latt kan forvaxlas med nagon annan naringsidkares kanda
och sarpréglade produkter. Detta géller dock inte efterbildningar vilkas utformning huvud-

sakligen tjanar till att gora produkten funktionell.

Enligt 8 8 MFL ar marknadsféring som éar vilseledande enligt bl.a. 10 och 14 88 MFL att
anse som otillborlig om den paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta

ett valgrundat affarsbeslut.
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Marknadsdomstolen gor foljande bedémning

Huvudkaromalet

Yrkandet om forbud att i marknadsforing anvanda de i domsbilaga 1-4 angivna bilderna pa
Golden Gate-bron

GSV har anfort att den patalade marknadsféringen dels utgor vilseledande efterbildning,
dels vilseleder om det kommersiella ursprunget, kvaliteten och andra utmarkande egen-
skaper, dels ock utgér renommeésnyltning, i strid med 5, 6, 8, 10 och 14 88 MFL. En grund-
forutsattning for att talan ska kunna bifallas pd ndgon av dessa grunder &r att det var GSV —
och inte nagon annan — som innehade originalforpackningen vid tiden for den patalade

marknadsforingen.

Det dr i malet ostridigt att det ar V&S som har marknadsfort den aktuella forpackningen, att
den &r utformad pa uppdrag av V&S samt att det ar V&S som har lagt ned kostnader for att
ta fram och utveckla/modernisera forpackningen. Dessa omstandigheter talar enligt Mark-
nadsdomstolens mening narmast for att férpackningen tillkommer V&S. GSV har i vart fall
inte visat hur GSV framfor V&S skulle anses ha battre rétt till forpackningen. Att GSV har
gett V&S tillstand att anvanda orden Golden Gate nar GSV har varit leverantor av vinet
medfor inte att forpackningen &r att anse som GSV:s. Saledes ar det i malet inte visat att den
forpackning som V&S har marknadsfort tillkommer GSV, varfor den patalade marknads-
foringen inte utgor vilseledande efterbildning. Med hansyn till det anférda vilseleder inte
heller marknadsforingen om det kommersiella ursprunget, kvaliteten eller andra utméarkande

egenskaper och utgor inte heller renommésnyltning. Yrkandet ska saledes lamnas utan bifall.

Yrkandet om férbud att marknadsféra vin under vissa angivna artikelnummer

GSV har gjort gallande att anvdndandet av Systembolagets artikelnummer dels utgor
renommesnyltning, dels utgor vilseledande marknadsforing, i strid med 5, 6, 8 och 10 8§
MFL.

Systembolaget har uppgett att dess artikelnummer &r interna administrativa nummer som

Systembolaget styr och forfogar dver pa satt som bolaget sjalvt bestammer samt att det inte
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finns nagot i avtalen med leverantdrerna som ror artikelnummer eller som ger en rattighet
till dessa. Marknadsdomstolen konstaterar att GSV inte har forebringat ndgon bevisning som
styrker att aktuella artikelnummer — 6310, 6369, 6501 och 6507 — &r kanda och forknippas

med GSV pa satt som kravs, varfor yrkandet ska lamnas utan bifall.

Genkaromalet

Yrkandet om forbud att vid marknadsforing av vin i Sverige anvinda viss forpacknings-

utstyrsel (se domshilaga 5)

V&S har gjort gallande att GSV:s forpackning utgor, dels vilseledande efterbildning, dels
vilseledande om kommersiellt ursprung, dels ock renommeésnyltning, i strid med 5, 6, 8, 10
och 14 88 MFL.

En forutsattning for att V&S yrkande om forbud ska kunna bifallas ar att marknadsforing av
den i yrkandet aktuella forpackningen har &gt rum. For att en atgard ska anses utgéra mark-
nadsforing i MFL:s mening fordras att den faktiskt har vidtagits och t.ex. inte endast plane-
rats. Det kravs dock inte att ndgon konkret forsaljning har kommit till stand utan det kan
vara fraga om sadant som lansering av produkter som annu inte slappts ut i handeln. Det &r i
malet ostridigt att forpackningen forevisades Systembolaget vid ett mote mellan System-
bolaget och representanter for GSV i syfte att Systembolaget skulle borja salja GSV:svin i
den aktuella forpackningen, varfor forpackningen maste anses vara marknadsford i MFL:s

mening.

I malet ar vidare ostridigt att California White (och California Red) har funnits pa System-
bolaget sedan 1990 och att vinet hela tiden har marknadsforts under detta namn, dock med
tillagget Golden Gate mellan 1999-2006. Dartill &r det klarlagt att vinet sedan 1996 haft en
bild pd Golden Gate-bron pa forpackningarna/flasketiketterna. Sedan 1999 har forpack-
ningarna/flasketiketterna varit bla med en stiliserad rod bild pa namnda bro med fokus pa en
av bropelarna. Den av V&S aberopade marknadsundersokningen stoder pastaendet om att
California White (och California Red) ar kanda pa marknaden. Namnda omstandigheter
sammantagna i férening med de under lang tid hoga forsaljningssiffrorna for vinet ger fog
for att anse att California White-férpackningen ar kand pa marknaden. Darutéver bildar de
olika komponenterna pa forpackningen/flasketiketten, dar den stiliserade och karakteristiska
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bilden pa bron utgor ett starkt framtradande inslag, en helhet som ger forpackningen/flask-

etiketterna sarpragel.

Vad avser forvéaxlingsrisken kan konstateras att GSV:s forpackning till stor del bestar av
blatt vatten och en bild pa Golden Gate-bron i rétt. | bakgrunden kan man aven skymta en
stad och lite natur. Pa forpackningen finns det en vit “etikett” med texten Golden Gate
Vintners California White. Bron pa GSV:s forpackning &r dock inte stiliserad som V&S

brobild utan ger intrycket av att ligga ganska néra Golden Gate-brons faktiska utformning.

Mot bakgrund av det anférda och med hansyn till att allmént tillgangliga kdnda namn och
foreteelser som t.ex. Golden Gate-bron maste sta var och en fritt att anvanda (se MD
1999:21), ger, enligt Marknadsdomstolens mening, GSV:s forpackning inte ett sadant
helhetsintryck att risk for forvéxling med V&S forpackning uppkommer.

Sammanfattningsvis finner saledes Marknadsdomstolen att GSV:s forpackning inte utgor en
vilseledande efterbildning av V&S forpackning. Med hénsyn till det anforda utgor inte heller
GSV:s forpackning en efterbildning som &r &gnad att vilseleda konsumenterna om produk-
tens kommersiella ursprung. Inte heller kan GSV:s forpackning anses ha tillrackligt stark
anknytning eller association till V&S forpackning, vilket forutsatts for att den av GSV
anvanda forpackningsutstyrseln ska vara att beddma som renommeésnyltning. V&S yrkande

ska darmed lamnas utan bifall.

Yrkandet om foérbud att vid marknadsforing anvinda vissa angivna pastdenden

V&S har gjort géallande att av GSV skickade brev (inklusive e-post) samt pressreleaser ar
vilseledande, strider mot god marknadsforingssed och i vissa delar &ven misskrediterande, i
strid med 5 och 6 88 MFL.

De i malet patalade breven (inklusive e-post) och pressreleaserna fran TWG/GSV samt
Winepartners utgors dels av atta brev stéllda till Systembolaget, varav alla utom ett ar stallda

till Systembolagets jurister, dels av tre pressreleaser publicerade pa olika nyhetsforum/sidor.

For att MFL ska vara tillamplig krévs att breven och pressreleaserna utgér marknadsforing i
lagens mening, dvs. behandlar kommersiella férhallanden och har skickats i avsattnings-

framjande — kommersiellt — syfte. Utsdndande av s.k. varningsbrev kan vara att bedéma som
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en marknadsforingsatgard i MFL:s mening om de t.ex. har till syfte att forma nagon att upp-

hora med forséljningen av en vara och detta i sin tur kan gynna forsaljningen av den egna
varan (se t.ex. MD 2004:14).

Vad forst galler de i malet aktuella pressreleaserna konstaterar Marknadsdomstolen att de
har publicerats pa olika utlandska nyhetssidor/fora. Det har inte i malet framkommit huru-
vida pressreleaserna utgdr annat an rena redogorelser for de domar som har meddelats i
andra tvister mellan parterna. Det ar saledes inte utrett att pressreleaserna skulle ha ett sadant
kommersiellt syfte eller kommersiella forhallanden till foremal som kravs for att MFL ska

vara tillamplig.

Vad sedan galler de i malet aktuella breven kan konstateras att 4ven dessa behandlar de
tvister som har forelegat mellan parterna och i samtliga brev hanvisas till den dom som
meddelades av Stockholms tingsratt, enligt vilken V&S bl.a. forbjods att anvénda orden
Golden Gate for vin som inte levererats av GSV. Breven ar till alla delar ett led i en juridisk
skriftvaxling mellan GSV och Systembolagets jurist. Varje pastaende som framfors i skrift-
vaxling mellan potentiella avtalspartners eller liknande kan inte vara att beddma som mark-
nadsforing. Det maste anses godtagbart att — precis som Marknadsdomstolen tidigare uttalat
(se bl.a. MD 2004:14) — skicka varningsbrev som ett led i ett fullt naturligt och accepterat
forfarande i civilrattsliga tvister. Med hénsyn till vad som anférts finner Marknadsdomstolen

att de i malet aktuella breven inte har ett kommersiellt syfte.

Sammanfattningsvis ar MFL saledes inte tillamplig pa vare sig pressreleaserna eller breven,

varfor pastaendena i dessa inte kan prévas enligt MFL. Yrkandet lamnas darfor utan bifall.

Rattegangskostnader

Enligt 18 kap. 1 § rattegangsbalken, RB, ska den part som tappar malet ersatta motparten
dennes rattegangskostnad. Av 18 kap. 4 § framgar att om det i samma mal &r flera yrkanden
och parterna Gmsom har vunnit sa ska vardera parten béra sin kostnad alternativt — om kost-

naderna for olika delar av malet kan sarskiljas — ersattningsskyldigheten darefter bestammas.

Vid ovan angivna utgang ska GSV forpliktas att ersatta Systembolaget dess rattegangs-
kostnader. Systembolaget har yrkat ersattning med 596 200 kr, varav 594 000 kr avser
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ombudsarvode. Om beloppet rader inte tvist, varfor GSV ska forpliktas att till System-
bolaget utge yrkat belopp.

Vad sedan géller fordelningen av rittegdngskostnaderna mellan GSV och V&S konstaterar
Marknadsdomstolen att parterna far anscs vara dmsom vinnande och émsom forlorande.
Kostnaderna for de olika delarna — huvudkéromal respektive genkdromal — kan sérskiljas
varfor GSV i enlighet med 18 kap. 1 § RB ska forpliktas att ersdtta V&S dess rittegangs-
kostnader avseende huvudkiromalet medan V&S i enlighet med samma lagrum ska foi-

pliktas att utge ersitining till GSV for dess kostnader avseende genkidromalet.

V&S har yrkat ersittning med 1 102 171 kr, varav 900 000 kr avser ombudsarvode. GSV
har vitsordat samtliga belopp med undantag av dels Marianne Levins réttsutlitande dar

50 000 kr har vitsordats, dels Marten Schultz rittsutlatande, 21 000 kr, vars relevans for
malet ifragasatts. Marknadsdomstolen finner att skilig erséttning for Marianne Levins ritts-
utlatande uppgér till 100 000 kr samt att den yrkade erséttningen f6r Mérten Schultz rétts-
utlatande &r skilig. V&S ska séledes anses tillgodosett med ett totalt belopp om 1 052 171
kr.

GSYV har yrkat erséttning med 325 000 kr, varav 300 000 kr avser ombudsarvode. V&S har
vitsordat ombudsarvodet som skiligt i och for sig och 6verldmnat till Marknadsdomstolen
att avgora skiligheten av det yrkade beloppet avseende utlagg. Om det yrkade beloppet
avseende ombudsarvodet rdder inte tvist och nér det géiller vad som yrkats for utlagg finner
Marknadsdomstolen beloppet skéligt. Ddrmed ska V&S forpliktas att till GSV utge hela det
yrkade beloppet.

P& Markngdgdomstolens vignar

C H Fallenius

Ledaméter: Christer Fallenius, ordfdrande, Per Eklund, Ingrid Larén Marklund och Anders
Stenlund. Enhélligt

Sckreterare: Anna Sdderberg Ziesnitz



