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KARANDE ExpoGraf CardKeep International AB,
Box 16, 448 21 Floda
Ombud: advokaten S. V. H. och jur.kand.
J. Z., Advokatfirman Vinge KB, Box 11025,
404 21 Goteborg

SVARANDE Contribo AS, Postboks 157,
2302 Hamar, NORGE
Ombud: jur.kand. L. H.,
Juristfirman H. & Partners KB, Box 9,
184 21 Akersberga

SAKEN Marknadsforing av korthallare och yoyoar

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen forbjuder Contribo AS vid vite av sjuhundrafemtiotusen (750 000)
kr att vid marknadsforing av korthallare och yoyoar anvanda sig av féljande pastaenden

a) ”intill nu marknadsforda under namnet Cardkeep”,

b) “Det betyder i praktiken inga stora forandringar for dej, du far dina varor fran en annan
svensk adress”,

c) ”Du far antligen dom bésta korthallarna och yoyon pa ett och samma stalle”,

d) ”"Namnbyte: Exit CardKeep — fanfar for Euro-Zip och EuroBadge!”,

e) “Dessa namn ersatter CardKeep-namnet pa dom patenterade korthallarna och yoyon”,

f) ”Ingen annan kan bjuda pa en sadan bredd av korthallare och yoyoar”,

g) "Fore detta CardKeep”,
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eller genom andra liknande formuleringar pasta eller antyda att
h) ExpoGraf inte langre saljer korthallare eller yoyoar under kannetecknet CardKeep,
i) Contribo séljer de basta korthallarna och yoyoarna,

j) Contribo har det bredaste utbudet av korthallare och yoyoar.

2. Marknadsdomstolen lamnar ExpoGraf CardKeep International AB:s talan i 6vrigt utan
bifall.

3. Vardera parten ska sta sin rattegangskostnad.




YRKANDEN M.M.

ExpoGraf CardKeep International AB (ExpoGraf) har yrkat att Marknadsdomstolen vid vite
om 200 000 kr, eller annat belopp som ratten finner verkningsfullt, ska forbjuda Contribo
AS (Contribo) att

1) marknadsfora eller sélja produkterna Euro-Badge CK-1 Classic (Original), Euro-Badge
CK-4 Premium (Excellent) och Euro-Zip 2.3, eller under annan bendmning marknads-
fora eller salja produkter med utseende enligt domsbilagan.

2) vid marknadsforing av korthallare och yoyoar anvanda sig av formuleringarna

a) ”intill nu marknadsfdrda under namnet Cardkeep”,

b) “Det betyder i praktiken inga stora forandringar for dej, du far dina varor fran en
annan svensk adress”,

c¢) ”Du far antligen dom bésta korthallarna och yoyon pa ett och samma stalle”,

d) ”"Namnbyte: Exit CardKeep — fanfar for Euro-Zip och EuroBadge!”,

e) “Dessa namn ersatter CardKeep-namnet pa dom patenterade korthallarna och
yoyon”,

f) ”Ingen annan kan bjuda pa en sadan bredd av korthallare och yoyoar”,

g) "Fore detta CardKeep”,

eller genom andra liknande formuleringar pasta eller antyda att

h) ExpoGraf inte langre séljer korthallare eller yoyoar under kannetecknet Card-
Keep,

i) Contribo séljer de basta korthallarna och yoyoarna,

j) Contribo har det bredaste utbudet av korthallare och yoyoar.

Contribo AS har bestritt yrkandena.

Parterna har yrkat ersattning for rattegangskostnader.



GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

ExpoGraf

ExpoGraf och CardKeep-produkterna

ExpoGraf later tillverka, tillverkar, marknadsfor och saljer sedan 1999 bl.a. korthallare och
yoyo-trissor i plast och distribuerar sina produkter 6ver hela Norden. Forsaljningen sker via
aterforsaljare till slutkunder vilka aterfinns framst bland foretag som har behov av kort-
hallare. Varuméarket CardKeep bestar i hela forsaljningskedjan. ExpoGraf anser sig ha cirka
80 % av marknaden for korthallare med tillbehor i Sverige. Bolaget hade vid tidpunkten for
stamningsansokan — enligt en uppréattad och ingiven arsredovisning avseende rakenskapsaret
2006-09-01--2007-08-31 — en omsé&ttning om ca 19 miljoner kronor. Bland de produkter
ExpoGraf marknadsfor och saljer marks sarskilt det s.k. CardKeep-sortimentet, varav Card-
Keep Original, CardKeep Excellent, och CardKeep Yoyo 2 (se domsbilagan) ar aktuella i
detta mal. CardKeep-produkterna ar kanda och kunderna forknippar utseendet pa CardKeep-
produkterna med ExpoGraf och varumarket CardKeep, vilket kannetecken dven utgor del i

ExpoGrafs firma.

Formgivare till CardKeep-produkterna ar — den numera avlidne — K. O. K. O. valde ett
medvetet designsprak nar han skapade sina produkter och han stravade efter mjuka linjer
och ett enhetligt utseende. CardKeep-produkterna ar sarpraglade da produkternas
utformning skiljer sig vasentligt fran andra liknande produkter pa marknaden. Produkter av
aktuellt slag ar inte enbart betingade av sin funktion. Det finns variationsméjligheter som
m0ojliggor for andra aktorer som tillverkar och forséljer liknande produkter att vélja en annan
formgivning och farg eller ett annat material. CardKeep-korthallarna har bl.a. ett storre
rektangulart hal i varje horn och dessa hal aterkommer pa varje korthallarprodukt i Card-
Keep-familjen och utgor ett estetiskt element som ska “férena” CardKeep-familjen. Vidare
finns pa ena kortsidan av korthallaren ett ovalt fasat uttag i “tva etapper” som ocksa ger ett
estetiskt tilltalande intryck och som hade kunnat ges ett annat utseende. VVad géller yoyon
har den en upphdjning som ar mindre &n bottenplattan och som ocksa ger yoyon ett till-
talande utseende. Samtliga CardKeep-produkter har K. O. medvetet valt att ge ett mjukt

formsprak med rundade horn och linjer.



Contribo far genom sin marknadsforing — efter det att Marknadsdomstolen meddelade sitt
interimistiska forbud den 22 oktober 2008 — anses ha vidgatt att CardKeep-produkterna &r
kanda och sarpraglade genom anvandandet av citat som “Titta pa fotot sd kanner du igen
dom. Tidigare marknadsforda under andra namn...” och ”Du kanner igen Euro-Zip och
Euro-Badge fast dom varit marknadsfoérda under andra namn”.

Tillverkning av CardKeep-produkterna har tidigare skett hos legotillverkaren HiiuLink OU
(Hiiulink) 1 Estland men dven hos en annan tillverkare samtidigt. ExpoGraf har dock sedan
mars 2008 upphort att kopa CardKeep-produkter av HiiuLink. All tillverkning av CardKeep-

produkterna sker numera hos andra tillverkare.

CardKeep-produkterna baserar sig pa varldsomspannande exklusiva rattigheter som Expo-
Graf tillerkants av K. O. enligt ett licensavtal daterat den 5 september 1999. Med stdd av
detta licensavtal har ExpoGraf sedan 1999 upparbetat den aktuella marknaden och licens-
avtalet ar alltjamt géllande. De exklusiva rattigheterna omfattar sarskilt varumarket Card-
Keep, monster och vissa patent hanforliga till korthallare och yoyo-trissor. Licensen ar
exklusiv aven i forhallande till licensgivaren, vilket uttryckligen framgar av licensavtalet.
Det kan dven ndmnas att K. O. uttryckligen i licensavtalet garanterade att det inte fanns
nagra rattigheter hos tredje man. Nagra patent som omfattas av licensen har Gverlatits till
HiiuLink. Detta forandrar dock inte det faktum att ExpoGraf ar exklusiv licenstagare dven
till dessa rattigheter och att licensen ar exklusiv &ven gentemot licensgivaren. Att den
exklusiva upplatelsen till ExpoGraf bestar framgar ocksa av ett tydligt uttalande som Patent-
besvarsratten har gjort. Saledes har inte Hiiulink haft nagon sjéalvstandig rétt att tillverka och
salja de i malet aktuella produkterna. ExpoGraf har dessutom i egenskap av exklusiv licens-
tagare sett till att underhalla patenten. De patent som HiiuLink innehar avser inte de element

som gor CardKeep-produkterna sarpraglade och som ar relevanta for detta mal.

ExpoGrafs exklusiva rattigheter framgar dven av en lagakraftvunnen dom fran Stockholms
tingsratt meddelad den 21 juni 2007 i mal T 21829-03 mellan ExpoGraf och CardLine
Design. Malet rorde intrang i ExpoGrafs exklusiva rattigheter till varumarket CardKeep,
vilket foljer av det namnda licensavtalet, som bolaget CardLine begick genom att sélja
CardKeep-produkter tillverkade och levererade av HiiuLink. Aven i detta mal gjordes
géllande bl.a. att HiiuLink skulle inneha &ldre réttigheter &n ExpoGraf och darigenom
legitimera CardLines forséaljning och anvandning av varumarket. Domstolen konstaterade

dock att inga aldre réattigheter till CardKeep-produkterna finns hos HiiuLink.



Contribo har inte haft ratt att salja kopior av ExpoGrafs kédnda och sérpraglade produkter,
oavsett var och med vilka verktyg produkterna é&r tillverkade. Contribo har ingen egen, sjalv-

standig ratt avseende produkterna vilket bolaget pastar att man muntligen fatt.

Exklusiviteten innebar att ExpoGraf varit den enda aktéren pa marknaden med rétt att
marknadsfora och salja CardKeep-produkterna, vilket ocksa innebér att det renommé som
forknippas med produkterna endast kan komma ExpoGraf tillgodo. Att CardKeep-
produkterna besitter ett renommé och ar kanda hos slutkunderna framkommer bl.a. av en
marknadsundersokning fran oktober 2008 gjord av Svenska Marknadsundersékningar
"Varumarkesbharometern”. Av undersokningen framgar att respondenterna aterfinns inom
framst IT sdkerhet, brandskydd, bevakning och larmsektorn. Vidare framgar att 33,8 procent
forknippar CardKeep med just korthallare/id-korthallare. Mot bakgrund av att de i malet
aktuella CardKeep-produkterna utgor en vasentlig del av ExpoGrafs produktsortiment bor
utfallet i namnd undersokning ocksa utgdra stod for att CardKeep-produkterna &r att anse
som kénda och &ven sarpréaglade. Totalt 49,2 % forknippar CardKeep med positiva
omdomen som kvalité, prisvard, palitlig, god service och saker. Detta ger stod for att
CardKeep-produkterna &r valrenommerade.

Contribo och dess otillbdrliga marknadsféring

Contribo bedriver samma typ av verksamhet som ExpoGraf och &r ddrmed inriktat mot
samma omsattningskrets som ExpoGraf, dvs. aterforsaljare och slutkunder. Detta framgar
bl.a. av den marknadsforingsbroschyr som Contribo delade ut pa méssan Skydd08, en méssa
som riktar sig till foretag verksamma inom skydd och sékerhet. Av denna framgar att
”Contribo fran och med oktober 2008 ansvarar for huvuddistributionen av alla tillverkarens

[6sningar™.

ExpoGraf upptackte den 30 september 2008 pa ovan namnda méssa att Contribo marknads-
forde och salde korthallare och yoyo-trissor snarlika med produkter ur CardKeep-
sortimentet. Enda skillnaden var att varumarket CardKeep var borttaget. Det framgar tydligt
att varumarket var évertackt med en plastremsa. Bland dessa produkter fanns produkter
snarlika CardKeep-produkterna CardKeep Original, CardKeep Excellent och CardKeep
Yoyo 2 som marknadsfordes och saldes under benamningarna Euro-Badge CK-I Classic
(Original), Euro-Badge CK-4 Premium (Excellent) och Euro-Zip 2.3, "Euro-produkterna”.

Contribos marknadsforing vid massan omfattade dock flera produkter ur CardKeep-



sortimentet. P4 samma massa marknadsférde ExpoGraf CardKeep-sortimentet och darmed
de i malet aktuella CardKeep-produkterna. De av Contribos pastaenden som ExpoGraf
reagerat sarskilt pa ar de som pa ett felaktigt och vilseledande satt forespeglat att Euro-
produkterna har ersatt CardKeep-produkterna och det dr de pastaenden som angetts under
yrkande 2.

Pastaendena ger ett vilseledande och felaktigt sken av att ExpoGraf inte langre saljer kort-
hallare eller yoyoar under kannetecknet CardKeep, att Euro-produkterna ar lagligen till-
verkade och ersatter CardKeep-produkterna pa marknaden, att Contribo har ratt att salja
produkterna, att Contribo saljer de basta korthallarna och yoyoarna samt att Contribo har det
bredaste utbudet av korthallare och yoyoar. Genom pastadendena drar Contribo ocksa otill-
borlig fordel av det renommé som &r forknippat med ExpoGraf och CardKeep. ExpoGraf
och dess CardKeep-produkter finns dock alltjamt kvar.

Contribo har inte heller nagon rétt att sélja de i malet aktuella produkterna. Uttalandena —
sedda saval ensamma som tillsammans — kan inte uppfattas pa annat sétt an att ExpoGraf
(som ofta ocksa benamns just CardKeep) och CardKeep-produkterna inte langre finns.

ExpoGraf tillstallde den 30 september 2008 Contribo en skriftlig uppmaning att omedelbart
upphora med sitt agerande. Contribo efterféljde inte uppmaningen utan har fortsatt med de
vilseledande och felaktiga pastaendena aven efter det att Marknadsdomstolen meddelade sitt
interimistiska forbud den 22 oktober 2008 pa ett satt som maste anses omfattas av vites-
forbudet. Uttalandena ar for narvarande féremal for provning i Stockholms tingsratt i mal

dar ExpoGraf yrkat utddmande av vite.

Grunder for talan

Contribos marknadsforing har inte skett i enlighet med god marknadsfoéringssed och ar att
anse som otillborlig da den i markbar man paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens

formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.

Vidare har Contribo i sin marknadsforing anvént efterbildningar som ar vilseledande genom
att de l4tt kan forvaxlas med ExpoGrafs k&nda och sérpréglade produkter. Contribos vilse-
ledande marknadsforing ar att betrakta som otillborlig da den paverkar eller sannolikt

paverkar mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.



Contribo har dessutom i sin marknadsforing anvant sig av felaktiga pastaenden som ar vilse-
ledande i fraga om Contribos néaringsverksamhet och produkter samt ExpoGrafs narings-
verksamhet och produkter. Marknadsforingen har sarskilt omfattat framstallningar som rér
produkters ursprung och Contribos egna och ExpoGrafs kvalifikationer, stallning pa
marknaden, varumérken och réttigheter. Contribos vilseledande marknadsféring ar att
betrakta som otillborlig da den paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att

fatta ett véalgrundat afférsbeslut.

Dértill har Contribo i sin marknadsforing — direkt eller indirekt — pekat ut ExpoGraf eller
annan naringsidkare eller ExpoGrafs eller annan néringsidkares produkter genom vilse-
ledande jamforelse och genom jamforelse som pa ett icke objektivt sétt avser vésentliga,
relevanta, kontrollerbara och utméarkande egenskaper hos produkterna samt pa ett satt som
medfor forvaxling mellan Contribo och ExpoGraf eller mellan Contribos och ExpoGrafs
produkter. Vidare har Contribo i sin reklam — direkt eller indirekt — pekat ut ExpoGraf,
ExpoGrafs kannetecken och ExpoGrafs CardKeep-produkter pa ett satt som drar otillborlig
fordel av ExpoGrafs renommé som ar forknippat med ExpoGrafs kannetecken.

Contribo

Contribo har funnits i den aktuella branschen sedan 1994, dvs. innan ExpoGraf hade bildats
som bolag. Med borjan 1994 inledde Contribo ett samarbete med K. O. — upphovsmannen
till ett antal patent — avseende korthallare och yoyos. Contribo fick en forsaljningsratt som
avsag saval Norge som Sverige och har alltsedan detta salt produkterna. Innan K. O. avled
var det en ganska forvirrad period nar han antagligen gjorde vissa dubbelupplatelser/diverse
markliga avtal vilka férmodligen var hanforliga till ekonomiska problem. Det estniska
bolaget Hiiulink har tillverkat produkterna sedan 1996, dvs. &ven det innan ExpoGraf
bildades. All tillverkning och &ven originalverktygen finns dar och verksamheten ar alltjamt
i drift. Contribos i malet aktuella produkter &r forvarvade fran Hiiulink. Contribo har dven
fatt uppgifter om att patentinnehavare avseende CardKeep-produkterna ar just Hiiulink

och Contribo har inte haft nagon anledning att ifragasatta detta. Det framgar aven av
svenska register att det ar Hiiulink som alltjamt ar patentinnehavare och det finns ingen
lagakraftvunnen dom som visar annat. Saval Hiiulink som K. O. har lagt ned oerhort
mycket pengar pa produktutveckling vilket &r det man ska fokusera pa nar man studerar

skyddsintresset i det har fallet. Till saken hor att ExpoGraf har kdpt sitt licensavtal for en



spottstyver. ExpoGraf har handlat med Hiiulink &ven efter det att stdmningsansokan i detta

mal gavs in. Det ar forst pa senare tid som ExpoGraf borjat tillverka pa annat hall.

Contribo stallde ut pa massan Skydd08. Redan forsta dagen fick T. J. ett brev i vilket
uppgavs att Contribo pa nagot satt begick en dvertradelse av marknadsforingslagen
(2008:486), MFL. T. J. gjorde da ett antal uttalanden. Contribos pastaenden samt

dess marknadsforing pa massan ar vederhéftig och eventuella 6verdrifter ligger inom lagens
riktmérken. Det &r dértill av vikt att mé&ssan endast riktar sig till fackfolk och inte till
konsumenter samt att ExpoGrafs yrkanden endast avser det som marknadsfordes vid

massan.

ExpoGraf har gjort gallande att det ror sig om en efterbildning men det ar Hiiulink som har
originalverktygen. Det ar darfor inte fraga om kopior utan om originalprodukter dock med
den skillnaden att varumarket har avlagsnats. Eftersom Hiiulink och Contribo hindras att
sélja CardKeep-produkterna i Sverige har man tagit bort varumérket. Contribo anser att det
darefter har haft en laglig réatt att fortsatta sélja produkterna. Det finns inte en avsikt att
efterbilda CardKeep-produkterna utan det handlar om en mdgjlighet att kunna avsétta sina
produkter. Oavsett hur de rattighetstvister som foreligger slutar sa ar ingen part — varken

Hiiulink eller ExpoGraf — helt utan ratt.

Produkterna ar huvudsakligen funktionellt betingade eftersom de uppfattas av konsu-
menterna som ett redskap for att bara en legitimation av nagot slag. Dartill ar det fullkomligt
ointressant for brukaren hur korthallaren ser ut. Saledes saknar saval CardKeep-korthallaren

som CardKeep-yoyon sarpragel.

De i malet aktuella pastaendena i ExpoGrafs yrkande 2 har inte varit 4gnade att antyda att
ExpoGraf skulle ha upphort med sin verksamhet utan det var ett satt for Contribo att visa att
det nu hade tagit bort det tidigare varumarket eftersom det foreligger tvister rorande réttig-
heterna till produkterna. Pastaendet om att kunderna far sina produkter fran en annan svensk
adress syftar endast till att upplysa kunderna om att bolaget numera skickar sina produkter
fran en annan adress an den som tidigare anvants. Saledes maste pastaendena vara tillatna.
Vidare riktade sig inte pastaendena till konsumenter. Detta innebar ocksa att saval
pastaendet om renommésnyltning som pastaendet om forvaxlingsrisk saknar fog eftersom

meddelandet inte riktade sig till en konsumentkrets. Dartill kommer att alla pastaendena ar
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vederhéftiga. Det finns saledes inget vilseledande som kan ha paverkat konsumenternas eller

nagon annans férmaga att fatta ett véalgrundat affarsbeslut.

MFL har forandrats i forhallande till tidigare marknadsforingslagar. Det foreligger en
skillnad mellan MFL och direktivet 2005/29/EG (som ligger till grund for MFL). Den
svenska lagstiftaren har — i motsats till direktivet — avsett MFL att galla saval relationen
naringsidkare och naringsidkare som relationen naringsidkare och konsument medan
direktivet endast tacker den sistndmnda relationen. Contribo har yttrat sig i férhallande till
andra naringsidkare och inte i forhallande till konsumenter. Féljs direktivet har vad Contribo

gjort pa massan varit lovligt.

BEVISNING

Pa ExpoGrafs begaran har forhor under sanningsforsakran hallits med dess stallforetradare
H. B. samt vittnesforhor hallits med VD:n pa Q-Plast AB, P. H. och forsaljningschefen pa

BQ Marketing AB, O. B.

Pa Contribos begaran har forhor under sanningsforsakran hallits med dess stéllforetradare

T. J. samt vittnesforhor hallits med stallforetradaren for Hiiulink OU, G. L.

ExpoGraf har aberopat skriftlig bevisning.

DOMSKAL

Malet ror marknadsforing av korthallare och yoyoar.

ExpoGraf har vant sig mot Contribos marknadsfaring och — sdsom talan far forstas — gjort

gallande foljande.

Enligt yrkande 1 har Contribos marknadsférda korthallare, Euro-Badge CK-1 Classic och
Euro-Badge CK-4 Premium samt yoyo, Euro-Zip 2.3, utgjort vilseledande efterbildningar av
ExpoGrafs kanda och sarpraglade produkter. Contribo har ocksd genom att marknadsfdra

ovan namnda produkter gjort sig skyldigt till renommésnyltning.
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Enligt yrkande 2 har vissa av Contribo i marknadsforing anvanda pastaenden varit vilse-
ledande i fraga om Contribos naringsverksamhet och produkter samt ExpoGrafs narings-
verksamhet och produkter. Vidare har Contribo pekat ut ExpoGraf eller annan naringsidkare
eller ExpoGrafs eller annan ndringsidkares produkter genom en vilseledande jamforelse.
Contribo har ocksa i sin reklam pekat ut ExpoGraf, ExpoGrafs kannetecken och ExpoGrafs
CardKeep-produkter pa ett satt som drar otillborlig fordel av ExpoGrafs renommé som &r

forknippat med ExpoGrafs kénnetecken.

Contribo har bestritt ExpoGrafs talan och hdvdat att utformningen av CardKeep-produkterna
ar huvudsakligen funktionellt betingad. Enligt Contribo ar CardKeep-produkterna varken
sarpraglade eller kanda pa marknaden och nagon risk for forvéaxling mellan de bada fore-
tagens aktuella produkter foreligger inte. Vidare kan det enligt Contribo inte réra sig om en
efterbildning eftersom det faktiskt ror sig om samma produkter. Bolaget har ocksa haft fog

for sina pastaenden enligt yrkande 2 och de har inte varit d&gnade att vilseleda.

Marknadsdomstolen konstaterar att ExpoGrafs och Contribos uppgifter om de faktiska
omstandigheter som omgérdar tvisten delvis gar isar. Detta géller i synnerhet bolaget
Hiiulinks stallning och rattigheter. Med anledning harav bor framhallas att Marknads-
domstolens bedémning sker fristaende fran immaterialrattsliga 6vervaganden. Vid
bedémningen av om en vilseledande efterbildning foreligger saknar saledes forekomsten

av immaterialrattsligt skydd betydelse.
Yrkande 1 — Vilseledande efterbildning

Enligt 14 § marknadsforingslagen (2008:486), MFL, far en naringsidkare vid marknads-
foring inte anvénda efterbildningar som ar vilseledande genom att de latt kan forvaxlas med
nagon annan naringsidkares kanda och sarpraglade produkter. Detta géller dock inte efter-
bildningar vilkas utformning huvudsakligen tjanar till att géra produkten funktionell.

Enligt 8 8 MFL ar marknadsféring som &r vilseledande enligt bl.a. 14 § MFL att anse som
otillbérlig om den paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett val-

grundat afférsbeslut.

For att en vilseledande efterbildning ska anses foreligga krévs att den s.k. originalprodukten
ar sarpraglad och kand pa marknaden. For att en produkt ska anses séarpraglad kravs att
produktens utformning har en huvudsakligen sérskiljande funktion, dvs. har till &ndamal att
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ge produkten ett utseende som i estetiskt hanseende skiljer den fran andra produkter. En
utformning som huvudsakligen tjanar till att géra produkten andamalsenlig och saledes ar
tekniskt eller funktionellt betingad kan inte betraktas som séarpraglad. Ett foremal som har en
grundform som bestdms av funktionella hdnsyn kan dock ha sarpragel om det har forsetts
med sadana sarskiljande drag att helheten far anses ha sarpragel (se MD 1988:6, 2002:27
och 2005:12).

Tillracklig grad av kdnnedom om originalprodukten foreligger om produktens form eller
utstyrseln ar kand inom omsattningskretsen i sa hog grad att den forknippas med en viss
naringsidkare, dvs. att den identifieras med ett visst kommersiellt ursprung. Marknads-
domstolen har i flera tidigare avgdranden prévat produkters kéndhet (jfr bl.a. MD 2004:23,
2005:3, 2005:13 och 2007:27) och darvid bedémt fragan utifran vad som framkommit
genom marknadsundersokningar, i de fall sddana gjorts, och annars genom marknads-
foringens omfattning och kostnader, férsaljning av produkten, évrig produktexponering

och genom bolagets eller produktens marknadsandel samt vittnesuppgifter.

Marknadsdomstolens beddmning

Marknadsdomstolen har i denna del att préva om Contribos produkter — Euro-Badge CK-1
Classic, Euro-Badge CK-4 Premium och Euro-Zip 2.3 — utgor vilseledande efterbildningar
av ExpoGrafs CardKeep-produkter — CardKeep Original, CardKeep Excellent och Card-
Keep Yoyo 2.

Formgivningen av sadana produkter som malet ror ar enligt Marknadsdomstolens mening i
hog grad bestamd av det andamal och den funktion produkten har (jfr MD 2009:1). Det
finns dock mojligheter till variation i produkternas utseende genom bl.a. fargséattning, till

viss man storlek samt 6vriga mindre detaljer.

CardKeep-korthallarna har rektangular form och ar tillverkade i svart plast. De har ett
rektangulart hal i respektive horn och ett utstansat tumgrepp pa enda kortsidan. Tumgreppet
ar fasat i tva steg. Pa baksidan av korthallaren finns varumarket CardKeep samt modell-
beteckningen Original respektive Excellent instansat. De tva modellerna Original och
Excellent ser i stort sett likadana ut med undantag av vissa smérre detaljer, t.ex. har
Excellent en liten upphdjd bygel pa baksidan.
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CardKeep-yoyon &r &ven den tillverkad i svart plast. Den har en bottenplatta som ér lite
storre an den Ovre plattan. Pa ena sidan av yoyon finns en klamma i metall och pa andra
sidan en hallare tillverkad i svart plast. Liksom pa korthallarna ar saval varumarket Card-

Keep som modellbeteckningen Yoyo 2 instansat pa baksidan av yoyon.

ExpoGraf har uppgett att utformningen av CardKeep-produkterna till stor del &r ett resultat
av estetiska hansyn och att designern velat ge produkterna ett enhetligt och mjukt intryck.
De har darvid sarskilt pekat pa tumgreppet och de rektanguléra halen i varje hérn samt
yoyons storre bottenplatta. Vidare har ExpoGraf gjort gallande att CardKeep-produkterna ar
sarpraglade eftersom produkternas utformning skiljer sig vasentligt fran andra liknande
produkter pa marknaden. Enligt Marknadsdomstolens mening far det inslag av estetisk
karaktar som finns pa korthallarna framst anses vara halen i respektive horn och vad avser
yoyon framst den — i forhallande till den Gvre plattan — stérre bottenplattan. Kravet pa sér-
skiljande funktion innebar att de nu aktuella CardKeep-produkterna ska skilja sig fran andra
korthallare och yoyoar sa att de tydligt kan identifieras. Efter den syn som hallits vid huvud-
forhandlingen i malet pa flera olika fabrikat av korthallare och yoyoar konstaterar
Marknadsdomstolen dock att samtliga aktuella CardKeep-produkter har en standard-
utformning som i grunden ar ndrmast funktionell och att de estetiska drag produkterna har
forsetts med inte ar av sadan sarskiljande art att helheten far anses ha sarpragel. Med hansyn
till detta kan varken CardKeep Original, CardKeep Excellent eller CardKeep Yoyo 2 anses

vara sarpraglade.

Av ovan namnt skal kan alltsa ExpoGrafs yrkande om férbud for Contribo att marknadsfora
de aktuella produkterna inte bifallas med stod av 14 § MFL.

Yrkande 1 — Renommésnyltning

Om en néringsidkare i sin marknadsforing obehorigen anknyter till en annan naringsidkares
produkter, kannetecken eller liknande har det i hittillsvarande praxis i manga fall ansetts
vara otillborligt i strid mot god marknadsforingssed enligt 5 8 MFL. En forsta forutséttning
for renommeésnyltning ar att det som utnyttjas ar kant pad marknaden sa att det forknippas
med en annan naringsidkares verksamhet. Det som utnyttjas maste ha ett positivt uppmark-

samhetsvarde i betydelsen kommersiellt renommé. Marknadsféring som innebér renommé-
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snyltning i strid med kravet pa god marknadsféringssed ar otillborlig om den i markbar man
paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut
(6 8 MFL).

Marknadsdomstolens beddmning

ExpoGraf har gjort gallande att Contribo genom sin marknadsforing av de aktuella

produkterna gjort sig skyldigt till renommeésnyltning.

Av den i malet aberopade marknadsundersokningen — vars riktighet inte har ifragasatts av
Contribo — framgar att narmare 34 procent av respondenterna har forknippat foretaget
ExpoGraf (benamnt CardKeep i undersokningen) med korthallare. Respondenterna har dock
inte forevisats bilder pa CardKeep-produkterna. Med hansyn hartill och till vad som i 6vrigt
framkommit i malet anser Marknadsdomstolen inte att det &r visat att CardKeep-produkterna
ar kanda i avnamarkretsen sa att de forknippas med ExpoGraf och dess verksamhet pa det
sétt som kravs for att renommeésnyltning i MFL:s mening ska anses foreligga. ExpoGrafs
yrkande ska darfor aven i denna del 1dmnas utan bifall.

Yrkande 2

Enligt 10 8 MFL far en naringsidkare vid marknadsforing inte anvanda pastaenden eller
andra framstallningar, t.ex. om en produkts ursprung, som &r vilseledande i fraga om

naringsidkarens egen eller ndgon annan naringsidkares naringsverksamhet.

Enligt 8 8 MFL &r marknadsforing som &r vilseledande enligt 10 8 MFL att anse som otill-
borlig om den paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett valgrundat

affarsbeslut.

Av namnda stadganden f6ljer att all marknadsforing ska vara vederhaftig. En néringsidkare
som i sin naringsverksamhet anvander sig av ett visst pastaende eller annan framstéllning
ska kunna styrka att pastaendet eller framstallningen ar riktig. Om naringsidkaren inte kan
det ska pastaendet eller framstallningen anses ovederhaftig. Utgangspunkten vid bedémning
av marknadsforingsatgarder ar det helhetsintryck som materialet férmedlar till den genom-
snittlige mottagaren vid en flyktig Iasning.
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Pastdendena a), d), e) och @)

a) ”intill nu marknadsférda under namnet Cardkeep”,

d) ”"Namnbyte: Exit CardKeep — fanfar for Euro-Zip och EuroBadge!”,

e) “Dessa namn ersatter CardKeep-namnet pa dom patenterade korthallarna och yoyon”,
g) “Fore detta CardKeep”.

Samtliga pastaenden ger enligt Marknadsdomstolens mening otvetydigt intrycket av att
ExpoGraf slutat att sélja CardKeep-produkterna, att dessa forsvunnit pa marknaden samt att
de — dvs. samma produkter — numera séljs under Contribos varumérken, EuroBadge CK-1
Classic, Euro-Badge CK-4 Premium och Euro-Zip 2.3. Det ar dock i malet ostridigt att
ExpoGraf fortfarande saljer sina produkter pa marknaden under varumarket CardKeep
varfor pastaendena ar vilseledande.

Pastéende b)

"Det betyder i praktiken inga stora férandringar for dej, du far dina varor fran en annan

svensk adress”

Contribo har gjort gallande att pastaendet syftar till att upplysa kunderna om att bolaget
numera skickar sina produkter fran en annan svensk adress &n den som tidigare anvants. Sett
for sig skulle pastaendet kunna tolkas pa det sétt som Contribo gjort géllande. Om dock
pastaendet lases i sitt sammanhang — dvs. i marknadsféringsbroschyren dar évriga
pastaenden under yrkande 2 aterfinns — ger pastaendet enligt Marknadsdomstolens mening
sken av att Contribo &r det bolag som numera saljer CardKeep-produkterna men under ett
annat namn. Som ovan konstaterats ar det ostridigt att ExpoGraf fortfarande saljer Card-

Keep-produkterna varfor pastaendet ar vilseledande.

Pastaendena c) och f)

"Du far antligen dom basta korthallarna och yoyon pa ett och samma stélle”,

”Ingen annan kan bjuda pa en sadan bredd av korthallare och yoyoar”.

Contribo gor genom pastaendena gallande att bolaget erbjuder marknadens béasta korthallare

och yoyoar samt att bolaget har det storsta utbudet av dessa produkter. Marknadsdomstolen
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konstaterar dock att Contribo inte framlagt ndgon utredning som styrker dessa pastienden

varfor de dr att anse som vilseledande.

Sammanfattande bedémning

Marknadsdomstolen finner att samtliga péstaenden &r att anse som vilseledande och att de
sannolikt paverkar mottagarnas forméga att fatta ett vilgrundat affiéirsbeslut. Siledes ir
péstiendena otillborliga och ska ddrmed forbjudas. Contribo ska dven — med héinsyn till det
ovanstiende — forbjudas att genom andra liknande pastienden pastd eller antyda att Expo-
Graf inte ldngre siljer korthallare eller yoyoar under kinnetecknet CardKeep, att Contribo
siljer de bista korthallarna och yoyoarna samt att Contribo har det bredaste utbudet av kort-

héllare och yoyoar (yrkande 2 h—3).

Vid denna bedomning saknas anledning att préva om den péatalade marknadsforingen star i

strid mot annan bestimmelse 1 MFL.

Vite

Enligt 26 § MFL ska ett forbud f6renas med vite, om det inte av sérskilda skl dr obehovligt.
Sédana sirskilda skil foreligger inte i mélet. Vitesbeloppet bér bestimmas till 750 000 kr.

Rattegangskostnader

Vid ovan angiven utging fir parterna anses ha 6msom vunnit och forlorat i sddan mén att

kosinaderna ska kvittas.

P& Marknadgdomstolens vignar

C H Fallenius
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